Burcu Karakas Serbest gazeteci. Marmara Universitesi Siyaset Bilimi
ve Uluslararasi iliskiler Bolimi'nden mezun oldu. Boston
Universitesi'nde gazetecilik ve Ortadogu tizerine aldigi yiiksek lisans
egitimini, “Devlet S6yleminde Kirt Meselesi: Diyarbakir Askeri
Cezaevi Uzerine Bir Calisma” baslikli teziyle tamamladi. Bir siire
Washington'da yerel bir gazete igin muhabirlik yapti. Turkiye'de 2010
yilinda Milliyet gazetesinde basladigi meslegi, Ankara'da diplomasi
muhabiri olarak strdlrdi. Agik Radyo'da insan hakki ihlallerini konu
alan "Siddetimi Geri Alamam"” programinin ardindan, Cigek Tahaoglu
ile kadin ve LGBTI haberlerini giindeme tasidiklari “Cadi Postasi"ni
hazirlayip sundu.

“Mansetleri Gor Aklini Kagirirsin” (imge Kitabevi) ve Bawer Cakar ile
kaleme aldig “Erkeklik Ofsayta Diistince” (iletisim Yayinlari) adli
iki kitabi bulunuyor.

Halen Diken.com.tr ile Journo.com.tr sitelerinde haber ve stylesileri
yayinlaniyor. Medyascope.tv adresinde ise “Hak ihlalleri Karnesi"
programina devam ediyor.

Istanbul Tabip Odas! Yazili Basin Haber Odiili, Musa Anter ve Ozgiir
Basin Sehitleri Juiri Ozel Odiilii, Cagdas Gazeteciler Dernedi Roportaj
Oduli, Avrupa Birligi Arastirmaci Gazetecilik Geng Gazeteci Oduili
sahibi.
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Baslarken...

Tlrkiye'de medya, ¢etin glinlerden gegiyor.

2015, Turkiye i¢in oldugu kadar basin igin de
olduk¢a zor bir yildi. 2016 ise simdiden basin
0zqlrligl tarihine karanlik bir ddnem olarak
gecti. 15 Temmuz darbe girisiminin ardindan
Olaganiistd Hal’in (OHAL) ilan edilmesiyle medyaya
yonelik baskilar hi¢ olmadidi kadar artti. Medya
kuruluslari bir bir kapandi, gazeteciler her gegen
giin artan baskilar sonucu ya issiz kaldi ya da
daha fazla gazetecinin yollari adliye ve cezaevi
koridorlari ile kesisti

20 Temmuz'da ilan edilen OHAL kararindan bir
hafta sonra “OHAL Kapsaminda Alinmasi Gereken
Tedbirler Ile Bazi Kurum Ve Kuruluslara Dair
Dizenleme Yapilmasi Hakkinda Kanun Hikminde
Kararname” ile 3 haber ajansi, 16 televizyon,

23 radyo, 45 gazete, 15 dergi, 29 yayinevi

ve dagitim kanali olmak lzere 131 yayin

organi kapatildi.! 16 Adustos 2016°'da “terdr
propagandasi” iddiasiyla Ozglicr Gindem gazetesi
hakkinda gegici kapatma karari verildi. Eylidl
ayinda 668 sayili Kanun Hikminde Kararname

(KHK) ile aralarinda IMC TV, Hayatin Sesi

TV'nin de bulundugu 12 televizyon kanali ve 11
radyo kanalinin yayini durduruldu. Bu karardan
yaklasik bir ay sonra yayimlanan iki ayri KHK
ile Evrensel Kiltir Dergisi, Yiksekova Haber,
JINHA ve Azadiya Welat gazetesinin de aralarinda
oldugu 10 gazete, 2 haber ajansi ve 3 dergi
hakkinda da kapatma karari g¢ikti.2 Bu kanallarin

1 http://bianet.org/bianet/medya/177253-131-yayin-organi-kapatildi

2 http:/mww.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/607682/12_TV__11_radyo_kanali_ kapa-

tildi.html
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internet sitelerine de Bilgi Teknolojileri

ve Iletisim Kurumu tarafindan erisim engeli
getirildi. Ayrica, Evrensel Basim Yayin'in da 675
say1li KHK ile faaliyetleri engellendi.

Gazeteciler, 31 Ekim sabahina ise Cumhuriyet
gazetesine ydnelik operasyon haberiyle uyandi. S8z
konusu operasyon kapsaminda “PKK/KCK ve FETO/PDY terdr
orgitlerine mizahir olduklari” iddiasiyla gézaltina
alinan Cumhuriyet Genel Yayin Ydnetmeni Murat
Sabuncu, Yayin Danismani Kadri Girsel, Cumhuriyet
Vakf1 Yonetim Kurulu {yeleri Musa Kart, Giray 0z,
Mustafa Kemal Giingdr, Hakan Kara, Onder Celik, Biilent
Utku ve Cumhuriyet Kitap Genel Yayin Ydnetmeni Turhan
Glnay tutuklandi.® Gazete yazarlari Aydin Engin ve
Hikmet Cetinkaya, adli kontrol sartiyla serbest
birakildi. AKP hiikimetine yakin olmayan, aksine
gazeteciligin esasi geredi iktidari rahatsiz edecek
sekilde yayin yapan basin kuruluslarinin seslerinin
kisilmasiyla, tabiri caizse, meydan, blyik medya
gruplarina ait yayin organlarina kaldi.

Basina yonelik baskilar, gazetecilere yonelen
tehditler, kapatilan medya kuruluslari, issiz
kalan basin emekg¢ilerinin durumu, internet
sitelerine getirilen yasaklar, buz dadinin
gérinmeyen kismi denilebilecek medya ekonomisinden
ayri dislnilemez. Elinizde tuttugunuz kitap

bu gdrinmeyen kismini glindeme getirebilme
temennisinden doddu. Esas alinan reyting ya da
tirajlar ne kadar gercek¢i? Rakamlar sisiriliyor
mu? Reklam verenler bu rakamlara nasil bakiyor?
Reklam ya da ilan verilirken hangi kriterler
gézetiliyor? Bu sorulari muhataplarina ydénelterek
cevap alabilme umuduyla yola giktik.

3 http:/Mmwww.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/626758/EGiLMEYiZ.html

yazi-710609/

Dénemin Star Medya Grup Baskani Mustafa
Karaalioglu, 2012 yilinda kaleme aldigi “Reklam
bitgeleriyle korunan eski medya dizeni” baslikli
yazisinda, agcikea reklam verenleri adil olmamakla
elestirmisti. Tirkiye'de reklam vermenin

iktidar savasinin bir parg¢asi olmak anlamina
geldidini sdyleyen Karaalioglu, reklam dagilimda
adaletsizlik oldudunu savunarak bu dizenin
sorqgulanmasi gerektigini sdyle belirtti:

“Tiraj ve reyting paylasimi degismis ve
esitlenmistir ama dlkenin qiicld reklam
verenleri bilerek ve isteyerek eski

medya didzenini korumak icin dedisimi
1skalamaktadirlar. Her sartta birbirine
kenetlenen gruplarin sarsilmaz bir

sinif bilinci vardir. Varliklarini kendi
medyalarinin varlidina badlayan geleneksel
ittifak dizenine sadakat politikasi

sergilenmektedir. Is dinyasi, dedisimi
kabullenerek adil olmayil mi1 deneyecek, yoksa

bir sey olmamis gibi eski diizeni finanse

etmeye devam mi edecek?”4

Karaalioglu, bu savlarinin devami niteliginde
ikinci bir yazi yazarak, reklam veren ile medya
planlama ajanslarinin medya kuruluslari arasinda
ayrimeilik yaptigini da iddia etti. AKP-Gilen
cemaati ittifakinin slrdigl donemlerde yazdigi
ikinci bir yazida, ayrimcilik olarak tanimladigi
ducumu bir 6rnekle agiklayacakti:

“Stzgelimi, kita Avrupa’sinda pazardaki tiraj
payl yizde 9.4 olan bir gazete (Hirriyet)

4 http://www.star.com.tr/yazar/reklam-butceleriyle-korunan-eski-medya-duzeni-
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reklam pastasinin yizde 36°sini alamamaktadair.

Veyahut da tiraj pazar payi yizde 21.2 olan
bir gazete (Zaman) reklam pastasinin yiizde
6.5'una_mahkum olmamaktadir.”s

Karaalioglu'nun 2012°de tartisma yaratan bu
stzlerinin ardindan kdpridnin altindan cok su
akti. Ocnek vermek gerekirse, 28 Subat 2015
tarihinde yayin hayatina baslayan Dirilis
Postas1 gazetesinin genel yayin ydnetmeni
Hokan Albayrak, Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan ile AKP’ye yonelik elestirileri
nedeniyle ilan alamadiklarini dile getirdi

2 Eylul 2015 tarihinde kaleme aldidi “Ak
Partili Kamuoyuna Duyuru: Hir Yandasligin
Kalesi” baslikli yazisinda, okuyucularindan
Dirilis Postasi’na gazeteyi satin alarak
sahip ¢ikmalarini isteyen Albayrak, bayilerde
gazeteyi bulamamalari ya da abonelikte
yasanan sikintili durumlar halinde sabirli
olmalarini istedi. Ayni yazida karsi karsiya
kaldiklari ilan boykotunu ise soyle anlatti:

“Acik konusalim: Arada bir ‘catlak
ses’ cikardigimiz icin camiamizin bazi

unsurlari tarafindan fena halde boykot
ediliyoruz. Reklam boyvkotu mesela. ‘Bunlara
reklam verilmeyecek!” dedil sadece;

bizim reklamlarimizin yayinlanmasini
engelleyecek kadar abarttilar isi.
Parayla reklam verdigimiz popiiler bir

internet haber sitesine falanca nifuzlu
kardesimizden bir ‘Hot!” telefonu geliyor,
adamlarin 6dd kopuyor, bir daha reklamimizi

5 http:/mwww.star.com.tr/yazar/inkar-edilemez-reklam-gercekleri-yazi-

712479/

vayinlamiyorlar.. Veya, falanca dernedin
yoneticileri uhdelerindeki talebe yurtlari

icin her qin 8-10 tane Dirilis Postasi

almak istiyorlar ve fakat filanca nidfuzlu
kardesimiz ‘Onlar mimli” deyince siparisler

anindag iptal ediliyor.”®

“Havuz medyasi” iginde yer alan Dirilis Postasi
gazetesinden gelen bu ¢ikis, ayrimc1 olmakla
suglanan reklam dinyasinin geldigi noktayi
géstermesi agisindan oldukga manidardi. Istanbul
Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi &gretim
tyesi Glventlrk Gorgild, “havuz medyasi”

olarak nitelendirilen medya kuruluslarinin
Turkiye medyasinin geneline verdidi zararin, is
dinyasindan ayri didsinilemeyecegi gorisinde

Gorqulil, 6zellikle 2007 sonrasi ddnemde her
sektdrde oldugu gibi medya sektdrlniin de
hikimetin rekabeti bozucu uygqulamalarina
maruz kaldigini, Uzan grubunun tasfiyesinden
baslayarak TMSF'nin kullanildigi operasyonlar
ve piyasa kosullari iginde gergeklesmeyen el
dedistirmeler sonucu “havuz medyasi” olarak
nitelendirilen yapinin ortaya g¢iktigini
belirtiyor. Ote yandan, benzer bir durumun
ozellestirme, yap-islet yatirimlari, kamu
ihaleleri, TOKI projeleri ve kamu kaynakli
her tirld fon aktarim mekanizmasinda da
gérdlddginid vurguluyor. Glventiick Gorguld,
ticaret hayati ve is yasamindaki rekabetin
bozulmasindan belirli sirket veya medya
calisanlarinin degil, Tirkiye genelinin biyik
zarar gdérdidgind vurguluyor:

6 http:/mww.hurriyet.com.tr/bir-gazetenin-yandasiz-ama-reklam-alamiyoruz-

isyani-29967652
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“Turkiye’'de islerin AKP dncesinde de qiilliik
gulistanlik oldudunu disiinmiyorum. Ang
akim medyayl birakmamin nedeni zaten bu

gruplarin yonetim yapisiydi. Ancak su anda
gelinen nokta benim o zaman elestirdigim
noktanin cok daha gerisinde. Siyasetin bu

kadar baskin olmasinin faturasini yalniz

medya sektdriinde degil, lilke olarak 6diyoruz,

6deyecediz. Ekonomik olarak Tirkiye'nin

onlimizdeki 20-30 yi1li kaybettidini

distntyorum.”

Gorqllu, Tirkiye medyasinin 2002 dncesi donemde
de gerek habercilik gerekse rekabet agisindan
¢ok parlak durumda olmadigini, ana akim medyaya
yine oligopol bir yapinin hékim oldugunu
diustinlyor. Ancak, 2002 dncesinde sistemin

kendi iginde bir denge kurabildigi gdérisiinde
AKP iktidarinda ise kamu ve 6zel sektorde
isqlicl icindeki rekabet sistemine miidahale
edilmesiyle bu dengenin dahi kurulamaz hdle
geldigini dile getiriyor. AKP iktidari dncesi
ve sonrasinin ayirt edici 6zelliklerini ise
s6yle agikliyor:

“2002 6ncesi donemde iktidara gelen
cesitli partilerle medya gruplari

arasinda dedisen dengeler tesis
edilebiliyordu. Bu siirecte kimi
zaman siyasetin kimi zaman medyanin

agirligi artiyor, gic cesitli siyasi
partiler ve medya gruplari arasinda

el dedistirebiliyordu. Bu nedenle kamu
kaynaklarini kullanan gruplar da dénemden
déneme farklilik gdsterebiliyordu 2002
sonrasinda tek parti iktidari eski

yapiyi tamamen tasfiye ederek cevresinde

kimelenmis bir sermaye grubu yaratmak
veva var olanlari giclendirmek icin c¢ok
acik hamlelere giristi. ‘Yeni sermaye’

yaratma mekanizmasinin sirdicidlebilmesi
igcin en 6nemli kosul basin kuruluslarinin
yakin sermaye gruplarinin kontroliine
aktarilmasi, aktarilamayanlarin da her
tdrld yolla kontrol altinda tutulmasiydi.
Bunun icin de hemen her sektérde rekabeti

bozucu her tirlld adimi atti. Hem merkezi
hem de yverel ydnetimler tarafindan
gerceklestirilen kamu ihaleleri, arazi

tahsisleri, kentsel ddniisim projeleri
rekabet disi ydntemlerle fon aktarmanin
en onemli araclari hdline geldi. Keza

TOKI, Enerji Bakanligi, Saglik Bakanlida,
Ulastirma Denizcilik ve Haberlesme
Bakanliklarinin bu alanda biiyik qice

sahip olduklarini biliyoruz.”

Goridsmeler sirasinda ana akim medyada gdrev

almis eski bir ¢alisanin “havuz medyasi” ig¢in
aktardigi, “Havuz medyasinda ¢alisan biri, ‘Biz
sadece kovayi tutuyoruz, musluk akiyor’ demisti.
Sabah gazetesinin reklam servisinde ¢alisan bir
baska kisi ise ‘Ense yapiyoruz, ¢aba harcamamiza
gerek yok” ifadesini kullanmisti. Cok gilizel

bir sistem tutturdular, saadet zinciri gibi”
ifadeleri de, Gorquld’'nin aktardiklarini destekler
nitelikte.

Bir yanda saadet zinciri isleyedursun,
“musluktan aktidi” iddia edilen paralarla
varligini sirdicen sistemin devamlilig: kimi
zaman mesrcuiyet ihtiyaci da doguruyor. Sabah
gazetesinin 28 Nisan 2016 tarihinde birinci
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sayfasindan AS8G Arastirma Sirketi’nin 7 bdlgede,
44 ilde ve 22 bin 318 vatandasla yiz yize
yapti1gi “Medya Algilari Arastirmasi”nda, “En
glvenilir”, “Manseti en etkili gazete”, “Gindemi
belirleyen gazete”, “En tarafsiz gazete”
segcildiklerini duyurmasinin, bu ihtiyagtan ileri
geldigi sdylenebilir.”

Reklam dinyasinin medyayla iliskisinin, tiraj
ve reytinglerden ayri degerlendirilmesi
mimkin dedil. Sézci gazetesi, 30 Nisan 2016
tarihinde, “Sézcl’den Sabah’a hodri meydan”
baslikli duyurusunda, tiraj denetimleri
yapilmasi i¢in ¢adrida bulunmustu
Acikladiklari satis rakamlarinin tamaminin
bayi satisi oldudgunu, “yandas medya”

gibi gazeteleri bedava daditmadiklarinz,
nishalarini site onlerine, marketlere,
akaryakit istasyonlarina, otobis duraklarina
yigmadiklarini belirten gazete, haberde su
sbzlerle Sabah gazetesine seslendi:

“Isterseniz sizinle, isterseniz biitiin
gazeteleri kapsayacak sekilde tiraj
denetimine girelim. Biz haziriz.

Gazetelerin bayi satislari tek tek
belirlenip, kamuoyuna aciklansin. Hangi
gazetenin balya balya yumurta kutusu

oldudu ortaya ciksin! Bu denetim icin
devlet kurumlariyla meslek orqidtlerinden

olusan badimsiz bir heyet olusturulsun.

Belki o zaman yillardir siren ‘sisirilmis
tiraj’” soygqununa dur denilir.”®

Okunma ve izlenme verilerine ait saibeler oldudu
iddiasi, Turkiye igin hig¢ de yeni bir durum

dedil. Ancak bu konuda da Glventirk Gorgiild’niin
sOyledikleri, mevcut durumun vehametini ortaya
koymasi agisindan agiklayici. Gérguld, Mustafa
Karaalioglu'nun gazete satislari ve televizyon
reytinglerinin belli bir seviyeye gelmesine radmen
reklam pastasindan yeterince pay alamadiklarina
yonelik yakinmasinin ardindan reyting sisteminde
ve reklamlarin dagiliminda ciddi dedisiklikler
yasandigini dile getiriyor. Reklam verenlerin
pazarlama faaliyetlerinden umduklari fayda ile
hikimeti kizdirmama arasindaki denge arasinda
tercihlerini ikincisinden yana kullandiklarini
dustnen Giventirck Gorqild, bu tercihin artik
sponsorluk faaliyetleri ile sosyal sorumluluk
projelerine bile sirayet etmesini, Turkcell’in CYDD
ile gerceklestirdigi “Kardelenler” projesinin
iptali ve Turkcell yonetimi degistikten sonra ayni
fonlarin Ensar Vakfi gibi kuruluslara cktarilmasi
ile drneklendiriyor:

“Turkcell qibi bilyilk reklam verenlerin
yonetimlerini el dedistirmesi de
eklenince, reklam pastasinin blylk payi

gozle qorinir bir sekilde havuz medyasina
dodru akmaya basladi. Dikkat ederseniz
yalniz basin ilanlari ve TV reklamlari

degil, belediyelerin kontroliindeki acik
hava mecralari hattd internet reklam

kanallari dahi su anda biyik 6lcide

hilkimete yakin firmalarin iizerinde.”

Ust diizey bir medya yéneticisinin,
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7 http:/Mmww.sabah.com.tr/gundem/2016/04/30/adil-qur-anketlerle-oynuyor- Halkbank’in eski midird Sileyman Aslan’a
dedirtmem “Maaslari ddeyemiyorum, oradan 2 milyon lira

8 http:/www.sozcu.com.tr/2016/gundem/sozcuden-sabaha-hodri-meydan-1209204/ gonder. Reklam faturasi keser gdnderirim
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sana” dedigi basina yansimisti.® CHP Istanbul
Milletvekili Sezgin Tanrikulu, dénemin
Basbakan Yardimcisi Ali Babacan’a séz

konusu iddiayi sormustu. Soru Gnergesine
verilen yanitta, Halkbank’in reklam ve ilan
giderlerinin 2004’te 6 milyon lira iken
2013’te 145 milyon liraya ulastigi ortaya
kondu.?® Ancak sdz konusu miktarin hangi
kurumlara ne kadar daditildigi konusunda
herhangi bir bilgi bulunmuyor. Yalnizca
Halkbank dedil, Tick Telekom, Emlak Konut ve
Vakifbank gibi kamu payi bulunan sirketlerin
reklam veren olarak tercihlerini “havuz
medyasi”dan yana kullandiklarina dair baska
haberler de basina yansimisti.?

Bir diger yandan ise yazili basin, diinyanin
her yerinde oldugu gibi Tirkiye'de de reklam
verenler igin eski cazibesini korumuyor.
Istanbul Bilgi Universitesi Iletisim
Faklltesi o6gretim tyesi Prof. Dr. Asli Tung’q,
Turkiye'de maddi agidan zarar getiren bir
sektdr olmasina ragmen neden hdld kdgida
yatirim yapildigini soruyorum. Bu soruya,
gazetelerin iktidarla kurdugu iliskiye isaret
ederek yanit veriyor:

“Ideolojik bir giicii elinde tutma
istedi, yoksa kdrli bir sey dedil tabii
gazete kurmak.. ‘Benim gazetem var, bunu
yazarim” diyor mesela. Kendi islerine

yardim etmek icin bir arac yani. Yoksa

habercilik misyonuyla yapilmiyor. Pay
veriliyor bunlara. Cumhurbaskani ucadging
gidiyorsan istersen 5 bin sat. Iktidara

vakin s6zi ve direkt iliskisi olan bir
gazetesin. Yeni Akit gibi bir pacavranin
genel yayin ydnetmeni cumhurbaskanlidgi

ucagindaydi. Sosyal medyanin etkin
kullanimi var bir de. Sadece tiraj degil
buradaki qig.”

Reyting, tiraj ve tiklanma rakamlari, sayisal
veriler demek. Proje boyunca “saibeli”

bulunan verilerin “gergek” rakamlarina
ulasmak mimkin dedildi. Ancak medya sektdrinde
yer alan isimlere, 6l¢limleme sistemlerinin
glvenilirligini, Basin Ilan Kurumu'ndan dogan
sikintilari, siyasi baskilarin reklam verenlerle
iligkilerini nasil etkiledigini sorarak yol
almaya calistik. OHAL &ncesi basladigimiz
calismadaki amacimiz, medya ekonomisinin
“0lagan” hdalde bile normal islemedigini
ortaya koyabilmekti. Ortaya ¢ikan resim, maddi
kaynaklarin dagilimi konusunda gerek toplumu
gerekse kendini kandiran medya sektdrdnin

bu kandirma halini igsellestirdigi oldu.
Normallesme adina bir beklentimiz olacaksa
eder hig slphesiz “yalan dinya” olarak

tasvir edilebilecek bu dizenin sorgulanmasi
sart. Bu noktada, seffaflik talebinin bir
“1iks” degil, “ihtiya¢” oldudgunu bir kez daha
hatirlatmakta fayda var. Kitabin medya ekonomisi
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9 http://mpatronlardunyasi.comhaber/-2-milyon-yolla-ile-durmamis-kamuyu-Stac- ve 6lg¢lmlemeleri ekseninde temel sorunlari
a-baglamis/160250 tartismaya agabilmesi umuduyla, iyi okumalar!
10 http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/81033/Halk_Bankasi_yandas_basini_

ihya_etmis.html

11 http://t24.com.tr/haber/hukumete-yakin-gazetelere-kamudan-reklam-yagdi=264896
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Gazeteler

Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére, gazete ve dergi
say1s1 2015 yilinda 2014 yilina gdre yizde 4,5 azalarak 6 bin 802
oldu. Gazete ve dergilerin tiraji ise 2015 yilinda 2014 yilina
gore ylzde 6,3 azaldi. 2015 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin
y1llik toplam tiraji 2 milyar 132 milyon 242 bin 338'1i buldu ve

bu rokamin yiizde 93,5'ini gazeteler olusturdu. Gazetelerin yillik
tirajinin yizde 88,7'si ise glnlik gazetelere ait.'?

Bir ddnem Basin Ilan Kurumu'nda ¢alisan bir yetkili,
Turkiye'de sadlam tiraj rakamlarina ulasmanin mimk{n
olmadigini sdyliyor. Bayi satisi ile gazetelerin sundudu
rakamlar arasinda ugurum oldugu gdrisinde:

“Baz1 gazeteler Basin Ilan Kurumu'na ‘Abone sistemiyle
gazete gonderiyorum’ diyor ama ne derece abonelere o qinkil
gazeteler ulasiyor? Bunu ispat etmek mimkiin dedil. Bayilerin

sayisiyla gazetelerin beyan ettigi sayilar arasinda muazzam
bir fark var. Tirkiye'deki gazete istatistikleri alasad:
oldu. Zaman gazetesinin tirajinin 6yle olmadigi anlasildi ya
da anlasildidi yeni qdridildd. Dolayisiyla Tirkiye'deki rakam
da distid. 4 milyon gazete okuyucusu var diyorduk, 3 milyona
distl birden. Nasil oldu bu is?”

Eski yetkili, gazeteler tarafindan bayilerden aldiklari faturalarla
her ay Basin Ilan Kurumu'na sunulan satis rakamlarinin, Yaysat ile
Turkuvaz Dagitim tarafindan verilen rakamlarla karsilastirilarak
dogrulatilmaya ¢alisildigini ifade ederek, “icmal varakasi”® adli

12 http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21543

13 “Icmal varakalari, ait oldudu aydaki kagit sarfiyatini, baski miktarini ve
saatini, satis ve iade adetlerini, abone miktarini, fikir is¢isi kadrosunu ve
bunlara ait Ucret ddemelerini, vergi ve sigorta primleriyle ilgili tahakkuk
islemlerine ait belgelerin tarih ve numaralari ile bu Karar’da &ngdriilen
diger sartlarin gergeklestirildigini gdsterir bilgileri kapsayacak sekilde

dizenlenir.” http://www.cesmigazete.gov.tr/eskiler/2012/02/20120228-18.htm

tablolara isaret ediyor. Basin Ilan Kurumu'nu tiraj konusunda
bilgilendiren gazeteler, bu rakama gére ilan alabiliyor. Hangi
ilanin hangi gazetede yayimlanacadina dair mevzuat oldugunu
belirten Basin Ilan Kurumu eski yetkilisi, ibraz edilen
rakamlarin kuruma ulasana dek birgok kez elden gegirilmek
durumunda kalindigina 6zellikle isaret ediyor:

“Gazeteci, ‘Su kadar insan calistirdim, kdditcidan su
kadar ton kagit aldim, bu aldidgim kadidin su kadarini
kullandim, bayiye su kadar gazete verdim” diyor. Matbaadan

baski fisi aliyor. Bayi ise ‘Su kadarini iade ettim’
deyip faturasini kestim diyor. Bunun gibi en az 10 islem
yapiliyor. Bu islemler neticesinde icmal varakasi Basin
Ilan Kurumu'na gidiyor. Bu kadar genis bir yelpaze var.”

Gazete tirajlarinda ilk 10 mecra“

Hiirriyet 339.690
Sabah 317.416
Sézcii 316.372
Posta 284.958
Habertiirk 263.206
Milliyet 143.896
Tirkiye 141.461
Fotomag 138.114
Fanatik 113.260
Yeni Safak 110.512

Yukarida yer alan tirajlarda dikkat g¢eken ayrintilardan
biri, gazetelerin belirli araliklarda yidilma gdstermesi.
Ocnegin, 24-30 Ekim haftasi 2016 tiraj siralama listesinde,

14 24-30 Ekim 2016 haftasi medyatava.com verileri
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Vatan gazetesi 103.763 satis rakami ile 15. sirada
bulunuyor. Vatan gazetesinden sonra 16. sirada bulunan
Dinya gazetesinin tiraji ise 58 bin olarak gézikiyor. Dinya
gazetesini izleyen ve tiraj listesinde ilk 20 ig¢inde yer
alan Cumhuriyet, Aydinlik, Yeni Cag ve Dirilis Postasi’nin
da 50 bin civarinda sattidini gdrldyoruz. Diger aylara

ait tiraj tablolarina bakildiginda da, bu siralamada
0ldudu gibi, satis rakamlarinin 100 binlerden birden bire
50 binlere distigl gorilldyor. Bir diger deyisle, tiraj
siralamasinda ilk 20°de bulunan gazetelerin 100 bin ile
50 bin civarindaki satis araliklarinda yigilma gdsterdigi
goriliyor.

Siralamadaoki tek tuhaflik, tiraj bantlarindaki yidilmalar
da dedil. Ornegin, Ocak-Temmuz 2016 tiraj tablolarinda,
Dinya gazetesinin 6 ay boyunca her ay 58 bin sattigini
goriyoruz.’® Gazetenin tiraji, 6 aylik donem boyunca bir tek
say1l bile oynamamis

Balya balya gazeteler...

Reklamverenler Dernedi’'nden (RVD) Asaf Ardak’a gore, her
seyin bu kadar siyasallastidi bir ortamda, Basin Ilan
Kurumu'na giden tirajlarin dogru oldudunu disiinmek mimkin
degil. Tiraji 100 bin ve Uzeri olan gazeteler igin Basin
Ilan Kurumu'nun pek bir &neminin olmadidini ama kigik
gazeteler ig¢in bu durumun hayati dederde oldugunu bir kez
de kendisinden dinliyoruz. Tirajlarin sisirilmesi konusunda

ise takim gazete alimlarina ve dagitim sirketlerinin roline

isaret ediyor:

“Takim gazete diye bir aliskanlik vardir

Bunu kamusal alanda disinin, Ankara’da disinin
Bankalari disinin. Kamu otoritesi ‘Su gazeteleri
al’” deyince, o gazeteler binlerce aliniyor. Onlari

15 http://www.connectedvivaki.com/tag/tiraj/

tirajdan diserseniz neyle karsilasirsiniz?

Eskiden daditim sirketlerinin vapilari diizgindd.
Kimse kimseyi kandiramazdi. Denetim vardi,
arastirma vardi. Higbir sey kacmazdi ama son 4-S5

senedir bununla oynaniyor. Biliyik marketler, petrol

zincirleri, bircok yerde balya balya gazete ile
karsilasiyorsunuz.”

Zaman gazetesi ve tiraj saibesi

Turkiye'de tiraj denilince ilk akla gelen mecra,
kayyum atandiktan sonra kapatilan Zaman gazetesi
oluyor. Cihan Haber Ajansi ile Zaman gazetesinde
cesitli pozisyonlarda gdrev almis bir isim, yazili
basin sektdridni uzun sire mesqul eden gazetenintiraji
konusundaki saibelerin dodru olmadigini iddia ediyor

Eski ¢alisan, Zaman gazetesinin ulastigi en ylksek
tirajin 1 milyon 150 bin oldudunu, ortalama
tirajinin ise 750 ila 800 bin civarinda oldugunu
sOyliyor. Kayyum atandigi hafta 640 bine inen
tirajin, 2016’nin Haziran ayinda gergeklesen
gorismemiz sirasinda 2 bin 200 civarinda oldugunu
d6greniyorum. Yigit Sardan’in Zaman gazetesinin
tirajinin 8l¢lilmedidini iddia ettigini, bayi
satisinin 15-20 bin civarinda oldudunu, aradaki
farkin “sanal tiraj” olarak nitelendirdigini ve
fakat bu tanimin dogru olmadigini sdyle savunuyor:

“Kayyum el koyana kadar Zaman’in tirajini, ABC'nin
van kurulusu BPA denilen kurulus denetliyordu.

Toplu aboneleri denetliyordu. Ben kendime ait

bir gazeteyi baska bir adrese ydnlendirebilirim,
onemli olan dcretinin 6denmesi ve gazetenin

okura ulasmasi. Bu acidan bir problem yoktu
BPA tarafindan denetlendigimizi kiinyeden her
glin ilan ediyorduk. Uluslararasi bir kurulustan
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bahsediyoruz. Zaman’in bir eksidi varsa bu sirket
isminin kullanilmasina misaade edebilir mi?

Gelisiqlizel abone bilgileri alip telefon aciyordu

Bu tamamen abone ile onun arasinda bir seydi, biz
midahil olamiyorduk. Bayi denetimleri yapiyordu

ve 6 ayda bir sitesinden rapor acikliyordu. Bayi
satisina karsilik Zaman’in tipki dinyada oldudu
gibi, is yerine, evine, yazligina insanlar adresine
istiyorsa dagitim sistemi vardi. Yaysat ve

Turkuvaz, bayilere dagitim yapiyor. Zaman gazetesi
bu modeli biraz daha ileriye gétirdi. Illerde ana

bayiden gazeteyi alip evlere ve is yerlerine kurye
mantidiyla birakacak bir sistem gelistirdi. Bu,
1986°dan beri Zaman’in ginden giine gelistirdigi

bir abonelik sistemi. Sadece biifelerden alinacak

diyorsunuz, nasil belirliyorsunuz bunu? Bu bir
tekelcilik dedil mi? Siz aboneleri reddedince
hakikat ortadan kalkmiyor. Burada gercek bir abone,

gercek bir ddeme var. Bize bu hizmeti verecek

sirket ay sonunda fatura kesiyor ve biz ayrica
onun da payini ddiyoruz. Hirriyet’in va da Sabah’in

su an bayiden 300 bin sattidini m1i zannediyoruz?

Hayir. Adrese birakilan Zaman disinda da gazeteler
var. Marketlerde, benzin istasyonlarinda bedava
dagditilan gazeteler de var.”

Tirajin sadece “blfelerden alinan gazetelerden ibaret”
olmamasi gerektidini savunsa da, RVD temsilcisi Asaf
Ardak, tiraj kelimesinin dinyaca kabul gérmis tanimini
hatirlatiyor:

“Kendi iradenle kendi parani édeyip satin aldigin
yayin.”

Asaf Ardak ayrica, Zaman gazetesine ait tirajlarin yillarca
tartisma konusu hdline geldigini, bu tartismalarin
sonrasinda 6l¢im, tiraj, raporlama gibi islemlerin tek cati

altinda gerceklestigi IAA (Uluslararasi Reklamcilik Dernedi)
yapisinin bozuldugunu da ekliyor.!®

Istanbul Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi &gretim
Uyesi Prof. Dr. Asli Tung’un da tiraj konusunda bilerek ya
da bilmeyerek kafa karisiklidi yaratilmasina itirazi var
Tung ayni zamanda, gazete tirajlarinin nasil sisirildiginin
yakin zamanda Gllen cemaatinin medya ayagina yonelik
haberlerde ortaya ¢iktigini dislnliyor.’” Prof. Tung'un

tiraj konusundaki itirazi sadece gazetelerin sisirilen
tirajlarina yonelik dedil. Tung¢’'a gore, spor basinina ait
satis rakamlarinin tiraj siralamalarina dahil edilmesi bile
basli basina bir saibe:

“Tirajin tanimi geredi diinyanin hicbir yerinde bdyle

bir sey olamaz. Cebinizden para verip satin almaniz
gerekiyor. Metrobiiste buldudunuz gazeteyi de okursunuz

ama_sonucta ona karsi bir baglilidim oldudu anlaming
gelmez. Cemaat zihniyetiyle hareket etmisler. ‘Biz sana
bedava sadlariz, sen oku. Biz de bunu tirajdan sayalim’

16 “Tiraj denetimi saglayan ABC Tirkiye'nin Yonetim Kurulu Baskani Yigit
Sardan, Zaman gazetesinin denetim standartlarina uymadigi i¢in ydnetim kurulu
tyelidinin dustUglnu séyle aciklamisti: “Turkiye’'de ABC lUyesi 12 gazete, 73
dergi butin bu denetim kurallarina uyum sadlarken, gerekli belgeleri verirken,
imzasiyla pargasi oldudu sdzlesmenin gereklerini yerine getirmede Zaman
gazetesi basarili olamadi. Bu belgeleri verebileceklerini iddia ederlerse
ABC’ye basvururlar, denetim sirketi devreye girer, tirajlari onaylanirsa da
yonetim kurulu Uyeligini yeniden kazanirlar.”

17 “Basin Ilan Kurumu (BIK) Kontrol Kurulu, Ocak 2014 ile Mart 2015 tarihleri
arasindaki Zaman gazetesinin tirajini denetleyerek, abone oldugu iddia edilen
kisilerin karsiliginin olmadidini tespit etti. BIK, Zaman gazetesinin 50 binin
altinda satan gazeteler arasina aldi. Kurul; Zaman gazetesinin reklam payini
da buna gdre tekrar belirledi. BIK Kontrol Kurulu'nun raporunda; gazetenin
daha onceden haksiz olarak aldidi 3 milyon 500 bin TL'lik ilan gelirinin
bundan sonra yayinlanacak ilanlara mahsup edilmesine karar verdi.”

http://www.sabah.com.tr/gundem/2015/10/13/zaman-qgazetesinin-tiraji-sahte-cikti
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demisler. Yok bdyle bir sey! Spor qazetelerinin tiraj

listesinde ver almasi da Tiirkiye'nin curcunasinin bir
parcasi.. Bence olmamasi gerekir. Spor basini farklidir
Cok sattiklari icin oraya dahil ediyoruz. Onlari

cikardidinda iyice diisecek, rezalet yani. Tirajlari
sisirmek icin onlard da gazete muamelesi yapiliyor.”

“Hurriyet’e reklam veremeyen mutsuz”

Ismini vermek istemeyen eski Hiirriyet calisanina gére,
Hirriyet'te goriinmek istemedigi ig¢in c¢ekilmek durumunda
kalan sirketler var. Ozellikle bdélge reklam eklerinde
calisanlardan duydudgu lzere, ilan g¢ekmek durumunda kalan
KOBi’lerin olduk¢a maddi zarara ugradigini savunan gazeteci,
ilan vermeme konusundaki uyarilarin I¢ Anadolu ve Karadeniz
bélgelerinde yogunlastigini ifade ediyor:

“Hirriyet’e reklam veremedikleri icin mutsuzlar.
Tlketen kitleye ulasmak icin Hirriyet ya da benzer

mecralara reklam vermek zorundasin. AKP iktidarindaki
fark, her kuruma damgasini vurmasini istemek.. Kaleler
eksik kalsin istenmiyor. Kale alinamayinca maddi
olarak zayiflatma yoluna basvuruluyor. Kanaltirk'ten
bir arkadasimiz arayip sdylemisti, ‘Bize reklam veren
bir sirkete verqgi miifettisleri gitti” diye.. Onlarin

basina geldigi zaman biz inanmamistik. Kanaltiick’e
reklam veren bir sirketin kapisina verqgi mifettisleri
gitti. Sonra is biyddi ve reklam verenler ciddi

korkmaya basladilar. 0 donem merkez medya Ankara’nin

gdzinde heniiz marjinallesmemisti. Bazi sirketlere
baskilar gelmeye basladifini 6§renmistik.”!®

18 Eski Hirriyet ¢alisani, zamaninda bir siyasi ile arasinda gegen diyalogu ise
sdyle aktariyor: “AKP'nin ¢ok etkili bir ismi, ‘Radikal’de 3 Ocak sayfa 12'deki
haber bizi gok UzdlU' dedi. ‘Tek tek not mu aliyorsunuz, etimiz ne budumuz ne’
dedim. ‘S6zcl okuyanin bana oy verme ihtimali yok, sizi okuyanin var’ dedi. Not

aldim baktim ve gergekten canlarini sikacak haberlerdi ama siyasi haber degildi.”

Uzun yi1llar ana akim medyada reklam grup baskanligi
yapmis bir isim ise bazi mecralarin elinde tuttudgu
tekelin ne olursa olsun kirilamadigini ifade ediyor

Bu ifadesine ornek olarak da, Hirriyet’i veriyor. Reklam
disinda, seri ilan, vefat ilanlari ve insan kaynaklari
ilanlarinin da ciddi gelir sadladidini ve Hirriyet'in
bu alanlarda hdlen birincilidi elden birakmadigini
belirtiyor

Buginkld medya dizeninde higbir seyin yerinde durmadigini
ve sistemin devamli olarak degistigini vurgulayan eski
yetkilinin, igerigin hdlen c¢ok dnemli olduguna dair

inanci tam. Bir gazetenin iginde ¢esitli ilgi alanlari
oldugunu, dodru kisilere dogru ilgi alanlarinin sunmanin
dnemli oldugunu ve bu konuda muhakkak yaratici olunmasi
gerektigini dile getiriyor. “Havuz medyasi” gibi igerik
agisindan 6zgin olmayan yayinlara ise devlet kurumlarindan
para akis1 saglandigini ve reklam verenin de farkli
nedenlerle o mecralari tercih ettidini sdyliyor. Gazete
tirajlarinin gittikce distyor olmasina iliskin ise su notu
distyor:

“Tirajlar diistii diyorlar. Diyelim 350 bin satiyor
350 bin okuru cdpe mi atacaksin? Bugin bir okura
kahvede oturdudunda biitiin bilgilere bir hamlede

ulasip bilgi sahibi olmak yetiyorsa ve bu insanlar

bugin varsa 10 sene sonra da var. Gazete varsin
az _satsin ama bulunsun. Vitrinde qgoridlmesi onemli

Tabela asmak gibi bir sey. Reklamin iyisi kd&tisi

olmaz.”

Erigsim ve okunurluk rakamlarinin tirajdan daha

onemli oldugunu disilinen bir eski reklam grup baskanz,
arastirmalarin onemine dikkati g¢ekiyor. “Benim zamanimda
BIAK, BIAK't1. Bugiin her sey kontrol edilebiliyor” diyerek
bugin yapilan arastirmalar konusundaki siphelerini ortaya
koyuyor.
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Ocak-Haziran ay1 net medya yatirhmi®

Hiirriyet 140,000,000 TL
Sabah 75,000,000 TL
Posta 45,000,000 TL
Habertiirk 28,000,000 TL
Sézcii 25,000,000 TL
Milliyet 21,000,000 TL
Yeni Safak 12,500,000 TL
Star 12,000,000 TL
Aksam 10,500,000 TL
Tirkiye 5,000,000 TL

“jlanlarimiz tamamen kesildi”

Birgiin gazetesinden Umit Bektas, tirajlarin genelde siyasi
atmosfere gére ddnem donem degistigini, bir hafta disse
diger hafta yikseldigini ancak artik boyle bir dedisimin
bile yasanmadigini ifade ediyor.?® Birqin’in tirajinda
ciddi bir disls yasandigini dile getiren Bektas, k&gdidin
aksine gazetenin internet sitesinin olduk¢a tiklandidini
anlatiyor. Gun igerisinde sayfa gdriintileme sayisinin 350-
400 bin civarinda oldudunu, bu rakamin hafta igerisinde
700-800 binlere ¢iktigini sdyliyor. Internet sitesinde
sadece Google reklamlarinin oldugunu anlatan Bektas,
gazeteye ilan alirken yasadiklari sikintilari siraliyor:

“Hicbir zaman reklam tarafindan iyi olmadik. Dénem

donem Gezi’den sonra siyasi atmosferin normallestidi
zamanlarda reklam girisi daha iyi oldu ama su an ciddi

19 Bir kurumsal kaynaktan alinmistir
20 Umit Bektas, Ocak ayinda yaptigimiz gériisme sirasinda Birgiin gazetesinin

tirajinin 25 bin oldudgunu aktarmisti

sikinti yasiyoruz. Basili gazetenin reklam tarafinda

2 kisi calisiyordu, orayl 1’e disidrmeyi planliyoruz
clnkl hic ilan gelmiyor. En azindan daha 6nce
calistidimiz 3-4 ajans vardi, blyik reklam

kampanyalari oldudgunda bize de disiiyordu. Artik onlar
bile dismiyor. Tirkiye capinda cok biyik reklam
girdidginde bize geliyordu ancak su an onlar da

kesildi. Ilan, gazetede tamamen kesildi.”

Bektas &te yandan, Basin Ilan Kurumu'nun kendileri

i¢in olduk¢a 6nemli bir maddi gelir kaynagi oldudguna
dikkati cekiyor. Ancak 2015 yili, Basin Ilan Kurumu'ndan
aldiklari para ag¢isindan facia olarak gegmis. Gazetenin
kuruldugu yildan bu yana Kurum ile bu denli bir sikinti
yasamadiklarini, ilk defa 31 Aralik 2015 tarihi itibariyle
almalari gereken 766 bin liranin sifirlandidini sdyliyor
Basin Ilan Kurumu'ndan gelen listede Birgiin gazetesinin
karsisina, “Almas1 gereken ama eksik” notu distlduguni
anlatiyor. Gazetenin ekonomik sikinti iginde oldudunu
vurqgulayan Bektas, Birgin’in gelir kaleminde yaklasik
olarak yiizde 40°lik paya sahip olan Basin Ilan Kurumu ile
yasadiklarini dzetliyor:

“Her sene sonunda telafi ederek aliyorduk ama bu
seneyi eksiyle kapattik. Biz 2015'i tirajimiz 25

binin dUstiindeyken eksiyle kapattik ama adini bile
bilmedigimiz gazeteler artiyla kapatti. Patronun,
finansoridn olmadidi gazetelerin sansi yok. Tirajimizi

iki katina da cikarsak devletten hakkimiz olani

alamayacadimizi biliyoruz.”

Birgln gibi kiclUk ve iktidar borazani olmayan gazeteler
igin ilan gelirlerinin yani sira abonelik sistemi de baska
sikintilara neden oluyor. Gazete daditiminin Turkuvaz

ve Yaysat olmak Uzere iki sirketin elinde bulundugunu
hatirlatan Bektas, abonelik sisteminin asiri masrafli

olmasinin yaninda tikir tikir islemedigine dikkati g¢ekiyor
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Gazetenin artik satmadidini ve gazete satislarinin ekonomik
sikint1 icinde siirdirilebilir olmadigini sdyleyen Umit
Bektas, Birgin olarak internete adirlik vereceklerini
sbylilyor.?t Internete agirlik vermeleri ile birlikte igerik
dedisikligine de gideceklerini ifade eden Bektas, ¢alisan
sayisinda azalma yasanacagini da ifade ediyor.

Muhalif ¢izgideki gazetelerin ekonomik olarak oldukga

zor bir silrecten geg¢tidini vurqulayan Bektas, bu anlamda
2015 yilinin bir kirilma yili oldudunu disinlyor. Birgin
gazetesinin bu kirilmadan nasil etkilendidini anlatmaok igin
su drnedi veriyor:

“Tiurkiye'de ne yazik ki her isletmenin devlete vergi
borcu vardir. Birgiin‘in de borcu var. Kasamiza ne zamadn

para girse ayni qin icerisinde icralar gelmeye basladi
Basin Ilan Kurumu gelirimizi engelledi ama ayni zamanda

baska yerden gelirimiz olacadi giin de hesaplarimiza
haciz koyuldu. 2015 yilinda hesabimiza en yiksek
rakamlarin yattidi qin verqi dairesi haciz koydu

0 paralarin hepsini cektiler. Bu, ‘Sizi yasatmayacagiz’
demek. BUtin gelirler dibe vurdu. ‘Neden haciz koydunuz’
dedidimizde, ‘Yapabilece@imiz bir sey yok’ dendi.”

“Damadi kiistiirmeyelim”

Cumhuriyet gazetesinin reklamdan sorumlu icra kurulu
danismanlidi gorevini ydrdten Ayse Stzeri Cemal’e 2016
yilinda reklam verenler agisindan gazetelerin ne ifade
ettidini soruyorum. Reklam verenin verdigi ilandan

21 Birgiin gazetesi yaptigimiz gorisme sirasinda bir kampanya baslatacaklarindan
bahsetmisti. Bu gériismede, “Bundan sonra sirtimizi okurlarimiza yaslayacadiz
Hakkimiz olan devletten almamiz gereken reklam gelirlerini bile alamiyorsak
okur sahip ¢ikmali. Okurla formilasyon gelistirilmeli, yoksa muhalif gazetelerin
sans1 yok” demelerinin ardindan, 1 Subat 2016°da birinci sayfasindan yayimladigi

cagri ile “Uye desteke¢i kampanyasi” baslatti.

sonu¢ alabildigi igin hdld gazete mecrasindan vazgecgmek
istemedigini sdyllyor. Siyasi sebeplerle bazi medya
mecralarina ilan ya da reklam vermekten g¢ekinen sirketlerin
gindn sonunda mesajini iletebilecedi kesimin bu kuruluslari
takip ediyor olmasi nedeniyle uzak kalamadigini disiiniyor:

“Politik nedenlerle Dodan grubunu belli bir yere
konumlandirdidi icin Hirriyet’e reklam veren bile

bugiinlerde diisiiniiyor. Ornedin, Hiirriyet’in okuru
cesitlidir ve icinde AKP okuru da vardir. Tiketime
acik bir kitlesi var. Bir kampanya disidnelim. Normal
sartlar altinda Hicriyet’e 3, Sabah’a 1 vermesi
gerekirken coQu zaman Ozellikle de insaat sektdriindeki

ilanlarda ayni dadilimi gdridyoruz. Tayyip Erdodan’in
vanindaki kesimin, ‘Aman, damadi da kdstidrmeyelim’, ‘Onun

gbziine girelim’ gibi kaygilari oluyocr.”

Cemal, cogu gazetenin tirajlarini sisirdigini ve fakat
sisirilen tirajlarin c¢ok blyik bir sorun teskil etmedigini
diuslniyor. Bazi gazetelerin c¢esitli mecralarda bedava
dagitilmasinin gazetelerin kendi sorunu oldudgunu savunan
Cemal, reklam verenin isini garantiye aldigini disilnlyor:

“Bedava daditim belli yerlerde yodunlasiyor. Ornedin,

Tldrkive capinda bir arastirma yapildiginda Kemer

Country evlerine bir anketdrin gitme ihtimali cok
az. Gazetelerin siralamadaki yeri belli. Bazilaria

okunmuyor olsa bile geneldeki dederlendirmeyi bozmaz.”

Ote yandan Cemal, reklam ve ilan pazarinda 6zellikle son bir
yi1lda ¢ok ciddi kirilmalar yasandigi ve esasen bu durumun
en onemli sorun oldudu gdrlsinde. Reklam verenlerin, “Ona
vermedi, suna verdi” gibi sdylemler nedeniyle bezdigini
ifade ediyor. Bask1 hissettigi ig¢in gazetelere ilan vermeyi
tamamen birakan sirketlerin oldugunu vurgulayan Cemal,
reklam verenlere, “Neden ona destek oluyorsun” gibi sorular
yoneltilebildidini dile getiriyor:
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“Televizyon ve dijitalde reklam kaybolabiliyor. Burada

cok biliylik bir baski hissetmiyor. Ancak gazete 24 saat
kd@gidin Gzerinde, renkli, kocaman.. Kampanya zaten
en az yaram sayfadir, kacar tarafi yok. Gazeteler

diger mecralara gdére en siyasi organlar. Independent

gazetesinin tamamen internet mecrasina gecmesi gibi
durumlari Tidrkiye'de de gérecediz gelecekte ama

geciktirmek icin elimizden geleni yapiyoruz. Neden?
Ciunkl para hdlen gazeteden kazanilayor.”

Gazetelerin salt tirajlarina dedil, okur katsayilarina da
bakilmasi gerektigini sdyleyen Cemal, halen g¢alismakta
0ldugu Cumhuriyet gazetesinden dérnek veriyor. Tiraji 50 bin
civarinda olan gazetenin okur erisiminin yaklasik olarak
400 bin civarinda oldudunu ifade ediyor. Tirkiye gibi
Ulkelerde okur katsayisinin yilksek oldugunu ifade eden Ayse
Sozeri Cemal, uzun siredir ilan sektoérinde bulunan bir isim
olarak su notlari aktariyor:

“Bati’da yoktur bdyle bir sey, aldifiniz gazete

sizindir. Bizde gazete atilmaz, paylasilir. Giderek
dismis olsa da hélen ciddi bir paylasim séz konusu.

Gazete okuma sireleri de Tirkiye'de cok uzun. Biz ona

para verdidimiz icin sonuna kadar okumak isteriz. Bunu
arastirmalar da gdsteriyor.”

Reklam verenler lzerindeki baskinin 6zellikle son

donemde oldukg¢a arttigini savunan Cemal, “Ben buradan
sonu¢ aliyorum” diyen markaya, reklam ya da ilan vermek
istememesine ragmen “Oblrlerini de dene” denildigini ve bu
durumun reklam endlstrisinin ¢alisma dinamigine aykiri bir
isleyis oldugunu aktariyor:

“Reklam veren sonucunu almadidi hicbir seyi yapmaz,
vapmamalidir da. Mesajini iletmesi Onemli. Calisma

dinamidinin disinda hareket ettidginizde her sey corba
oluyor. Mesela Turkcell, bir kamu sirketi qibi hareket

etmeye basladi. Vodafone ise &zgirce tim mecralari
kullaniyor. Bu noktada kirilmalar yasanabilir. Béyle
gitmez. Yandasa verdidi ilanin karsilidi yok. Reklam
veren mecraya reklam vermekle cok sey kazanacadgini

disinebiliyor. ‘Orada da bulunsun’ disiincesi oluyor.
Bulundudgu yeri korumak igin reklam veriyor.”

Cumhuriyet gazetesinde ekonomik sikinti yasadiklarini
dile getiren Cemal, 2015 yilinda ise basladidinda reklam
verenlerin tavrinda henliz bir degisiklik olmadigini
sOyllyor. Erdem GiUl ve Can Dindar’in tutuklanmasindan

kisa bir sire Once gazeteye yodnelik baskilarin oldukca
arttigini ifade ederek, korkan, tedirgin olan ya da

risk almak istemeyen bircok reklam verenin oto sansir
uyguladigini anlatiyor. Reklam verenlerin kiglk bitgelerle
kdgidin yerine gazetenin internet sitesini tercih ettigini
aktariyor. Medya planlama ajanslarinin da gazetelerdense
televizyon kanallari ile dijital mecralari daha c¢ok sever
oldugunu, bu durumun sebeplerinden birinin yazili basindan
aldiklari disik komisyonlar oldugunu dile getiriyor:

“Daha _dnce basinin bir mecra olarak énemi, adirlidi

cok daha fazlaydi. Kddidin bir maliyeti var. Gazetede
bastigdiniz her sayfanin sorumluludunu tasiyorsunuz. Hep

bir muhakeme yapmak zorundasiniz, fizibilite hesabi

var. Dijitale giden sirketleri Cumhuriyet’te fazlasiyla
yasiyorum. ‘Aman dijitalde birkac bir sey verelim,
goze carpmayalim’, ‘Ekiniz var mi, ek cikartin. Ekte

bir seyler yapalim’ diyenler oluyor. Gazeteye vermesi
gereken kampanyalarda, reklam verenin tutumu bu
Onimiizdeki donemde e-gazeteyi canlandirmak istiyoruz.

Universite 6grencilerine iicretsiz yapacagiz.”??

22 “19 Mayis'tan itibaren 1 ay boyunca basvuru formunu dolduran ilk 3.000
Universite dgrencisi tim geng¢lerimize 1 yillik Cumhuriyet e-gazete Uyeligi
licretsiz.” http:/www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/536041/Universite_

ogrencilerine_Cumhuriyet_1_yil_ucretsiz..._Hemen_abone_ol.html
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“Kendi yagimizla kavrulmaya galisiyoruz”

Agos Genel Yayin Yénetmeni Yetvart Danzikyan, “bir kisim
medyada” tirajlarin sisirildigi konusunda duyumlar
aldiklarini faokat sigsirilmis tirajlarin kendilerini

ilk asamada etkilemedigdini dile getiriyor. Basin Ilan
Kurumu'ndan ilan alamadiklarini ifade eden Danzikyan, bu
ducumun tim azinlik gazeteleri igin gegerli oldudunu sdyle
anlatiyor:

“Basin Ilan Kurumu Genel Kurulu'nda azinlik

gazetelerine 2013 ve 2014 yilinda bir 6denek ayrilmasi

karari verilmis ancak bu, kurul dyelerinin iki dudada

arasindd. Bu durum sadece bizi dedil, Marmara, Jamanak,
Apovevmatini, Salom gibi gazeteleri de etkiliyor.
Mesela 2015 yilinda gerekce gdstermeksizin &denek

ayrilmadi, 2016°y1 da heniiz bilmiyoruz. Ancak tiraji
gercekte bizim kadar olan ama sisirilmis rakamlar
aciklayan gazetelere epey ddenek ayrildigini

biliyoruz.”?

Agos gazetesinin tiraji, 4 bin 500 civarinda seyrediyor.
Ilan konusunda, Ermeni toplumuna seslenen bir gazete
olmalari nedeniyle sikintilar yasadiklarini sdyleyen
Danzikyan, reklam verenlerin ilan vermek icin 8ncelikli
olarak akillarina gelen bir gazete olmadiklarini,
dolayisiyla da planlamalarini mevzubahis g¢evrelerden
dizenli ya da kayda deder ilan gelmeyecedi varsayimini
hesaba katarak yaptiklarini ifade ediyor. Dagitim konusunda
cektikleri zorluklara da deginiyor:

23 Azinlik gazetelerinin Basin Ilan Kurumu'na ilan kapsaminda alinmak igin
yaptiklari ¢agrinin ardindan, dénemin Basin Ilan Kurumu Baskani Mehmet Atalay
2011’de bu gazetelerin temsilcileriyle toplantilar diizenledi. Yasal diizenleme
yapilmadi ama azinlik gazeteleri Aqos, Apoyevmatini, Jamanak, Nor Marmara,
Salom ve Iho’ya toplamda 250 bin TL mali destek saglandi. http:/www.agos.com.tr/
tr/yazi/12960/azinlik-gazetelerine-bu-yil-destek-yok

“Daditaim, sirketlerin politikalari nedeniyle cok

masrafli bir is, o yizden kendimiz dagitmaya
calisiyoruz, bu da epey zor oluyor elbette. Mimkin
mertebe abone sistemine ydnelmeye ¢alisiyoruz ancak
onun da komisyonlarin yiiksekligi, zamaninda okuyucunun

eline ulasmamasi gibi ayri zorluklari var. Sonucta

kendi vagimizla kavrulmaya ve kendi emegimizle
dagitmaya calisiyoruz ancak bunun sonucu Tirkiye
capinda bir daditim adindan mahrum olmak anlamind

“Savunmami begenmese kag giin ilan keseceklerdi?”

Evrensel gazetesinin yayin ydnetmeni Fatih Polat,
tirajlarinin 5 bin 500 ile 6 bin arasinda dedistigini
sdyliyor. Basin Ilan Kurumu'nun esitsiz bir dagilim
sergiledigini anlatan Polat’a gdre, “muhalif” gazetelerin
cok siki denetlenmesine karsi ayni titizlik iktidari
destekleyen gazeteler igin uyqulanmiyor. Basin Ilan
Kurumu'nun bir mahkeme gibi hareket ederek ilan kesme
uygulamalarinda bulundugunu dile getiren Fatih Polat,
Evrensel gazetesine Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’a
hakaret iddiasiyla iki kez, IHH'nin sikayeti Uzerine IHH
ile ilqgili bir haberden 6tlrl de bir kez ilan kesme cezasi
verildigini anlatiyor

“Devletin mahkemelerinde dava bile acilmamis
olan bir haber ile ilgili Basin Ilan Kurumu

tarafindan bir anlamda yargilanip ceza aliyorsunuz
8 Eylidl 2015 gini Erdodan’in fotodrafini da
kullandigimiz ‘Tek adam cok 6lUm” baslikli bir
mansetle ¢cikmistik. Erdogan’in Daglica’nin ardindan
‘400 vekil verilseydi bunlar olmazdi’ sézlerine

de yer vermistik mansetin alt basliginda. Bu
haberimiz nedeniyle mahkemede dava acilmadi

Ancak Basin Ilan Kurumu Genel Midirliigi,

Erdogan’in avukatinin sikdyetiyle gazetemizin

031



032

bu manseti sebebiyle resmi ilan ve reklamlarin
iki qlin sireyle kesilmesine karar verdi. Avukati
sik@yetinde bu manset ile Erdodan’in ‘haysiyetini

zedeledigimizi’ 8ne siicmiistii ve Basin Ilan Kurumu
da bu kararini, yonetmeligindeki Basin Ahlak
Esaslari’na dayandirdi. Bu durumda Ilan Kurumu

sizden bir anlamda ifade gibi aciklama da istiyor

Bir basin meslek drqitimiziin de baskani olan
sevdidim bir meslek blyiUgumi arayarak, ‘Savunmayi

yazarken nelere dikkat etmem gerekir’ diye sordum.

‘Valla Fatih, o savunmayil istedilerse bir kere
kesinlikle ceza kesecekler. Senin yazacadin

savunmada kullanacadin Uslup da kac giin ceza
vivecedini belirlerken etkili olur’ dedi. Mesleki
referanslarla dolu bir savunma yazdim. Kurum

yetkilisi bizim ilan sorumlumuza, ‘Fatih bey

cok qizel bir savunma yazmis, midir bey de cok
bedendi’ demis. Ardindan da 2 qinlik ilan cezasi

geldi. Savunmami bedenmese acaba kac giin ilan

keseceklerdi diye diisiinmeden edemedim dodrusu.”

Tirajlarda yasanan saibeler konusunda herhangi bir
yorumda bulunmamayi tercih eden Polat, daditim konusunda
yasadiklari sikintilari anlatirken tasra baskisini
anlatiyor. Maddi yetersizlikler nedeniyle Evrensel
gazetesinin tasra baskilari da Istanbul’da basilip

ugak kargosu ile yollaniyor. Ucaga yetisebilmek igin
gazeteyi gindn ortasinda baglamak zorunda kalmalarinin
yani sira, tek bir rdtar bile hatti kagirmalarina neden
olabiliyor:

“Tirajimiz tasrada basmanin maliyetini karsilamaktan

uzak oldudundan, bizim icin miithis keyifsiz bir is
olsa da, tasrayi erken bir saatte Istanbul’da basarak

ucak ile gdndermeye su an icin m@hkumuz. Ama bir
an 6nce tasrayi tasrada basacak bir noktaya gelmek
istiyor ve bunun igin cabaliyoruz.”

“Siyasinin yliksek tonlu konusmasi satisi etkiliyor”

0zqur Glndem gazetesi, Istanbul 8. Sulh Ceza Hakimligi’'nin
karariyla “ter6r 6rgitl propagandasi yapti§i” gerekgesiyle
16 Agustos 2016 tarihinde geg¢ici olarak kapatildi. Bu
karardan dnce, 2 Agustos 2016 tarihinde sorularimi
yanitlayan Davut Ugcar, gazetenin 18 ila 20 bin arasi bir
tirajda seyrettidini belirtmisti. Ugar, gazetenin gerek
finansal gerekse dagitim agisindan yasadiklari sikintilar:
sbyle anlatmisti:

“Gazetenin sik sik kapatilmasinin olusturdudu

bir aliskanliktan olsa gerek, Basin Ilan

Kurumu'na bir basvurumuz yoktur. Zira artik
kapatmalar yok ama yine de henidz bir basvurumuz

yvok. Daha cok kendilidinden ilan-reklam veren

kisi, kurum, esnaf mevcut. Ya da kiclik esnaf

Uzerinde kendimiz calisma vyaparak, isini, Grdnini

tanitan reklamlar gazetemizde yer almaktadir

Kisitli imkanlarla cikan bir gazeteyiz. Tabii
Tlirkiye'deki tim bayilere yetecek kadar gazete

basamiyoruz. Hic olmazsa tim bdlgelerde bulunmasi

icin caba sarf ediyoruz, ama bu da engellerle
karsilasmaktadir. Her bayide bulunmayan gazetemiz,
olanlarda da en icra késelere konmakta, tezgah

alti edilmektedir. Hatta bazen paoket acilmadan
iade edilmektedir. Muhalif, belli gruplara bagli

olmayan gazetelerin ortak kaderi bu. Gazeteyi,

gonilld saklayan bayilerin yaninda korkudan
saklayan bayiler de mevcut. Okuyucu bazen gazeteyi
bayide gdérmidyorsa va da bayiyi tanimiyorsa

sormaktan dahi imtina etmektedir. Bir siyasinin
viksek tonlu konusmasi, iilkedeki belirgin bir
olay, gazete satisini olumsuz etkilemektedir.

Biz daha cok abone usuld dagitim yapmaktayiz.
Bu da ulasim sorunlarinin vaninda her bdlgede
gazeteyi bulundurma sorunu dodurmaktadir. Zaman
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zaman keyfi el koymalar, dagitimciyi zamaninda
isini yapmasini engellemeler olmaktadir. Bunun
otesinde abone usulii dagitilan gazete, sanki mesru

bir dagitim kanali degilmis gibi sunulmakta ve
algilanmaktadir. Kriminalize etme, gayri mesru
gésterme durumu yasanmaktadir. Bu da dagitimi
daraltmaktadar.”

“Kiigiik gazetelerin yasamasi zorlasiyor”

Ismini vermek istemeyen uzun bir siire ana akim

medyada gérev almis bir ekonomi muhabiri, 6zellikle

kur hareketlerinden sonra gazete basmanin oldukga
masrafli héle geldigini dile getiriyor. Mevcut gazete
fiyatlarinin olmasi gereken fiyatin epey altinda
oldugunu ileri siiriiyor. Ote yandan, Sabah gazetesinin ve
Demiréren grubuna ait Milliyet ve Vatan gazetelerinin
yaklasik ylizde 50°sinden fazlasinin kurumsal abone
olduguna dair duyumlar aldigini ifade ederek sunlari
anlatiyor:

“Yaysat’ta ‘Barkod satin alma’ dedigimiz uyqulama var.

Gazeteyi basmis gibi gdsteriyorsunuz ama ertesi qiin
daditilmiyor o gazete. Demirdren grubu, bunu en cok

uyqulayanlardan birisi. Sabah’in tirajinin codu toplu
alim.. Otel zincirlerine, liks sitelere birakiliyor.

Yaysat veya Turkuvaz’a verilen gqazeteler tirajda

gosteriliyor. Peki bunlar iade edildidginde diisiiriliyor

mu? Dilsdridlmiyor. Bu iadeler tirajda gdrilmiyor. Kim
ne kadar bastiysa o kadar gérdliyor. Daha seffaf bir

sistem olmali. Net satis qosterilmeli. Burada tiraj

denetimi devreye girmeli. Dodan Grubu hem daditim
sirketinin sahibi hem gazeteleri var. Arabalarinin

cikis saati, opsiyonlari, her sey ona gdére ayarlaniyor.

En son kendi gazetelerini aliyorlar matbaadan.
Burada tekel acisindan ciddi sikintilar var. Kicilik

gazetelerin bu sartlarda yasamasi zorlasiyor.”

En ¢ok reklam alan ilk 10 mecra (Ocak-Haziran 2016)%*

Hiirriyet %21
Sabah %14
Posta %9
Milliyet %8
Habertiirk %7
Star %4
Sozcii %4
Aksam %3
Yeni Safak %3
Yeni Akit %2

Yukaridaki tablo ile tiraj siralamasindaki uyumsuzluk,
tipk1 satis raokamlarindaki yidilmada oldudu gibi
kendini agikg¢a belli ediyor. Dodruludgu tartismalara
neden olan tiraj tablosunda bile ilk 10°da yer almayan
Yeni Akit gazetesi, en cok reklam alan mecralarda son
sirada bulunuyor. Ote yandan tiraj siralamasinda daha

yukarilarda yer almasina karsin Sézcl gazetesi, reklam alma

siralamasinda 7. sirada géziklyor.

“Rakamlar giivensiz deme sansimiz yok”

Istanbul’un 8nde gelen iki medya planlama ajansindan iki

ayri yetkiliyle gdridsme yapiyorum. Reklam verenler igin
kdgidin eskisi kadar prestijli olup olmadigi sorusuna,

bu durumun marka ve sektore gdre degistigini belirterek,

dijital mecralarin basindan pay ¢aldigini anlatiyorlar:

24 Gazete kullanimlarinda siitun/cm dikkate alinmis olup, eleman, vefat, zorunlu

ilan, yerel ilan vb. ilanlar dahil edilmemistir. Bir kurumsal kaynaktan

alinmistir.
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“Gida _sektdriinin basin icinde payi disik ciinki
televizyon reklami daha etkili. Ancak emlak ve

otomotiv sektdril icin basin hdlen cok Gnemli

Televizyondan bir spotta verecediniz bircok detayi
gazetede verebiliyorsunuz. Basin mecrasi giderek

disiyor, dinyada da béyle. Ancak yurtdisinda bu disis

biraz daha yavas ilerliyor. Tiirkiye'de ise bu siirec
hizlaniyor c¢linkl dijital cok iyi bir pay almaya
basladi. Git gide biyidyen dijitalin ¢aldigdi pay
genelde basin mecrasindan oluyor.”

Siyasi ayrisma nedeniyle firmalarin artik yazili basina
ilan vermek istemedigini dile getiren yetkililer,
sirketlerin bir gazeteye ilan verdiklerinde diderine

de vermek durumunda kalmaktan rahatsizlik duyduklarini
anlatiyor. Bu nedenle, “Higbirine ilan vermeyelim olsun
bitsin” noktasina gelenler oldugunu, global markalarda
ise bdyle bir c¢ekincenin ¢ok daha az oldugunu dile
getiriyorlar.

Gazete tirajlarinda son ddnemde ciddi bir disls oldudunu
sdyleyen medya planlama ajansi ¢alisanlari, Hirriyet
gazetesinin 2,5 sene dnce hafta sonu tirajinin 450

binin altina dismedigini, su an ise 300 bin civarinda
seyrettigini drnek vererek agikliyor. Yetkililer,
tirajlardaki dusisin nedenini, internete bagliyor:

“Bes sene Oncesine gdre tirajlarda cok ciddi bir

fark var. Belki bu silirecte S6zcl’'yl ayri bir yere
koyabiliriz. Cumhuriyet, Aydinlik gibi gazeteler
icerisinde Sozcl ana gemi gibi. 0 da 300 bin
seviyelerinde. Insanlarin bircodu Hiirriyet’'i tablet

versiyonundan okuyor. Hem de gece 12'de yeni gazeteyi

gérme sansi var. Bizim ciktigimiz ilani normal

sartlarda sabah 9°da rakip gazetelerin reklam satis
temsilcileri gdrip ariyordu. Artik gece 12.30°da
reklami qérip ariyorlar.”

Medya planlama ajanslarina gore, kisi basi erisim maliyetinin
en yiksek oldugu mecra, yazili basin. Basinin reklam
pastasindaki payinin yaklasik ylzde 15 oldugunu hatirlatan
calisanlar, kaliteli ve seckin gazetelerin tirajlari disse
dahi yayin hayatina her zaman devam edecedi gorisiinde

Ajans yetkilileri, tirajlarin sisirilip sisirilmedigini
bilmelerinin mimkin olmadigini ancak bu yonde iddialar
oldugunu sdyliyor. Tiraj bilgilerinin kendilerine Turkuvaz
ve Yaysat'tan geldidini, bu rakamlarin gergekligini seffaf
bir sekilde dederlendirme sanslarinin olmadigini ifade
ediyorlar. Mevcut sistemde denetleme mekanizmasi olmadigini
ama kurulmasi gerektigini dislniyorlar.

Medya planlama ajanslari igin en onemli kriterin tiraj dedil,
erisim oldugunu séyleyen yetkililer, BIAK arastirmasi olmasa
da erisim verilerine ulasabildiklerini sdyliyorlar. Kantar
Medla tarafindan yapilan arastirmalari sdyle anlatiyorlar:

“Toplam 40 bin kisi lzerinden yapilan ve bitln Tirkiye'yi
temsil eden bir arastirma. Buna dahil olan gazete

sayis1 20 civarinda. Kantar Media yaptigi arastirmalarin
bitcesini gazetelerden aliyor. Bitidn biyiik gazeteler
dahil, belli bir dyelik harci veriyor. Bu hargla

birlikte maliyet karsilaniyor ve arastirma yapiliyor.

Bu érneklemin secilmesi bize de iletiliyor. Anketdrler

sahaya cikiyor ve her (¢ ayda bir bu arastirma

yenileniyor. Giincel akis sadlaniyor. ‘Rakamlar gqivensiz’
deme sansimiz yok, baz alabilecedimiz tek rakamlar

bunlar. Bu rakamlara givenmek ve inanmak durumundayiz.
Glvenmeyip alternatif sunabilecedimiz hicbir sey yok.”

“Tirajlari denetleyecek sistem yok”

Medyanin sorunlari hakkinda defalarca soru ve arastirma

onergesi veren CHP Milletvekili Baris Yarkadas'a gbre,
Tirkiye'de bltiin basin camiasi tirajlarin “hormonlu” oldugunun
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farkinda. Basin Ilan Kurumu'nun tiraj dagilimina gére ilan
verdigini hatirlatan Yarkadas, bazi gazetelerin ilan alabilmek
igin daditimcilardan ya da matbaalardan aldiklari faturalarla
tirajlarini gergek rakamin oldukga Ustinde gdsterdigini
savunuyor. Bu durumu “kamu kaynaklarinin yagmalanmasi”

olarak agiklayan Yarkadas, 6zellikle iktidara yakin basinin
haksiz kazang elde ettigini ileri siirliyor. Tirajlarin sahte
faturalarla, raporlarla sisirildigini iddia eden Yarkadas’a
gore bagimsiz bir denetleme sistemi kurmak sart:

“Tirajlari denetleyecek sistem, kurum yok. AKP iktidari
denetleme istemiyor. AKP’ye yakin medya sisirilmis tiraj
ve Basin Ilan Kurumu'ndan elde ettidi haksiz kazanglarla
ayakta duruyor. Meclis'te sundugum dnergelere hichir

zaman tatmin edici bir cevap verilmedi. Vapura binen,

sokaga c¢ikan bir kisi yandas medyanin okundugunu gdériyor
mu? Bugiine kadar ben cok az rastladim. Internette mesela
Google Analytics var, reklam verenler buradaki verileri

gercek kabul ediyor. Rakami sisirirseniz sistem disina
atiliyorsunuz. Gazeteler icin de béyle bir sistem olmali

Mevcut sistem bir an dnce terk edilmeli ve tirajlar her

hafta kamuoyuna aciklanmali. Sisirilen tirajlara gdére
reklam dagittiginizda tiraji 15 bin olan gazeteye 100
bin tiraja sahip gibi reklam veriyorsunuz. Bu, reklam
vereni de aldatmaktir.”

RVD temsilcisi Asaf Ardak ise gazete tirajlari agisindan 7
y1llik siire boyunca ¢esitli ¢abalara radmen BIAK'in (Basin
Izleme Arastirma Komitesi) hald kurulamadigina dikkati
cekiyor. Bir yandan bu yapinin olusmasina bazi gruplarin
engel oldugunu belirten Ardak, dider yandan da “Dernek

mi olsun sirket mi” gibi tartismalarin yasandigini ifade
ediyor. Neticede ortak bir ¢alisma gerektiren kurulusun
slicincemede birakildidini sdyliyor. Daha da dnemlisi,

bu durumun basin sektdérinde yer alan hemen herkesin

“isine geldigini” iddia ediyor. Su an tiraj glvenirliligi
olmadigina 6zellikle vurqu yaparak, gergek bir arastirmanin

ortaya ¢ikaracagi rakamin birgok yayin grubu tarafindan
kabullenilmeyecedini ve bu durumun birgodunu zor duruma
disiirecegi ig¢in kurulusun engellendigini disliniyor:

“Bir seyi yapmak istemediginiz zaman, o is cok kolay..
Kimse cikip ‘Ben bu yapinin olusmasini istiyorum’ demiyor,

hukuki seyler olusturuyor. Iki sene evvel her sey
tamamdi. Dernek kurulmasina karar verildi. Bdtidn hukuki
islemleri vaptik, dernek kurma iznini aldik. Dernedin

ilk gecici yodnetim kurulu toplantisini yapiyoruz.

Dernegin yerine kadar konustuk o toplantida. Toplantinin
sonuna dodru Turkuvaz Yayin Grubu'nu temsil eden bir

hukukcu bir arglman atti ortaya. ‘Herkes ydnetimde olsun’

dedi. Dernekler Kanunu'na gdore {lye sayisi belli. Zaman
gazetesi de Turkuvaz grubu da, ‘Ben de yonetimde olacagim’

diye diretiyor. Teknik olarak o kadar kisinin yonetim

kurulunda olmasi kanuna aykiri. Cesitli ydéntemler,
formiller dnerdik ama yok dediler. 0 asamada bitti.

Kuruldudunun ertesi giini fesih igin basvurduk.”

Ardak, BIAK arastirmalarini TNS Piyasa Arastirma
Danismanlik ve Ticaret A.$.'nin?® yaptigini, bu yapinin

25 “1975 yilinda kurulan ve Tirkiye'deki ilk arastirma sirketlerinden birisi
olan TNS Turkiye, 110 Ulkede, 15.000°i askin ¢alisani ile TNS grubuna ait bir
kurum olarak faaliyet gdstermektedir. TNS Tirkiye, 100+ ¢alisani, 2000 anketdr
kapasitesi ile Tirkiye'nin bitln bdlgelerinde, tiiketici, banka ve finans,
telekom/teknoloje, saglik, otomotiv, medya sektdrlerinde pazarlama arastirmalari
gerceklestirmektedir. TNS, Ekim 2008'den itibaren WPP’nin bilgi, icgdri ve
danismanlik b@limi olan Kantar’in bir parcasi olmustur. Kantar, dinyanin en
buyik pazar arastirma ve stratejik danismanlik gruplarindan biridir. TNS,
hedeflerini, misterilerinin iginde bulunduklari dinyayi anlamada en iyi olmak,
tehditlerini ve firsatlarini en dnce farketmek, gelecekleri ile ilgili en
genis pencereyi agmak olarak belirliyor. Sundugu hizmetlere ve misterileri ile
iliskilerine belirgin, atak, yaratici, yenilik¢i ve farkli bir dislince yapisi
ile bakan TNS, ‘bilgi danismanlidi” rollni gln gectikge daha da giiglendirerek

slicdlriyor.” http:/mww.tns-global.com.tr/whoWeAre.aspx?1n=TR8id=263
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kurulamamasi nedeniyle resmi olarak “BIAK arastirmasi”
diye adlandirilabilecek bir g¢alismanin olmadigini fakat
medya gruplarinin TNS’ye belli bir bedel karsiligi

benzer bir arastirma yaptirdigini anlatiyor. Medya
kuruluslarinin bu arastirmayi reklam verenin dnine “resmi
arastirma” olarak sundugunu ekleyen RVD temsilcisi, bu
hali “sahtekdrlik” olarak nitelendiriyor. Ardak, sektdrin
bu “arastirmasizlik” durumundan mutlu oldudunu, herkesin
“mis gibi” yaptigini ve bu yalan dinyadan faydalandigini
dusinlyor. Tam da bu nedenle genel bir ¢dkls yasandig:
kanaatinde.. Gazetelerdeki reklam gelirlerinin git gide
distiglnli belirten Ardak, yazili basinda glivenilir
arastirma olmayinca reklam verenlerin de given duymamalari
nedeniyle dile getiriyor:

“Altin terazisi gibi biutilin bu arastirmalar dodru

olsa reklamlar dodru vere gidecek mi? Ulkenin bu

kosullarinda gidecegini sdylemek hayalperestlik. Is
dinyvas1 cesitli siyasi pozisyonlar almis sirketlerden

olusuyor. Bu 6lciim disinda dodal olarak kendi

gorisleri dogrultusunda yayin yapan kuruluslara
destek veriyorlar. Kamunun ciddi bir reklam qiici var,

sadece 3-4 bankayla sinirli dedil. Tidrkiye'nin en
bliyik telefon operatdrd, kayyum atananlar vs.. Sonra
ahbap-cavus iliskileri var. Reklam harcamalarinag

baktidiniz zaman global sirketlerin payi oldukca adir

Bu sirketler qilivensizlik ortami olunca, arastirma
olmayinca reklamdan kaciyor. En fazla etkilenen yazili

basin. 0 mecrayi kullanmaktan vazgeciyor. Televizyonda
ise fazla oynaklik yok ciinkid h&ld o bir sihirli kutu
Yazili mecra kadar drkitmiyor insanlari.”

Basin ilan Kurumu’ndan gelen cevaplar

Basin Ilan Kurumu'nun internet sitesine gére, resmi
ilanlarin gazetelerde yayinlanmasinin amac¢larindan birini,

ilan ve reklam gelirleriyle varliklarini sdrdirmekte guclik

ceken gazetelerin resmi ilan gelirleriyle maddi olarak
desteklenmesi olusturuyor.?® Ancak bir siiredir hikimet
yanlisi tutum sergilemeyen gazeteler, Birgin gazetesinden
Umit Bektas’in da ortaya koydudu gibi, resmi ilan almakta
zorluk c¢ekiyor.

Bu kitap hazirlanirken medyanin birgok alaninda oldudu
gibi Basin Ilan Kurumu'nda da degisiklikler yasandi

26 AJustos 2016 tarihinde kabul edilen “Resmi Ilan

ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak Sireli Yayinlar
Yénetmeligi”, Basin Ilan Kurumu ilanlarinin gazete
¢alisanlarina Terdrle Micadele Kanunu (TMK) kapsaminda
ceza davasi ag¢ildiginda kesilmesi yoniinde diizenlendi. Yeni
dizenlemeye gdére, gazete yonetiminden dava ag¢ilan isimlerin
isine son verilmesi istenerek, bu kisilerin islerine son
verilmedidi takdirde gazetelere ilanlarin kesileceqi
bildirilecek. Yonetmelidin konuyla ilgili 110. moddesi
sbyle diyor:

“Resmi ilan yayiniyla alakali siireli yayinin
iceriginden veya imtiyaz sahibi gercek veya tiizel

kisilerin, ortaklarinin ¢ogunlugunun ya da varsa

tizel kisi temsilcisinin fijllerinden dolayi
haklarinda 26/9/2004 tarih ve 5237 sayili Tirk Ceza
Kanununda yer alan Anayasal Dizene ve Bu Dizenin
Isleyisine Karsi Suclar veya 12/4/1991 tarih ve
3713 sayili Terdérle Midcadele Kanunu kapsamindaki

suclar nedeniyle ceza davasi acilmasi halinde,

bu siireli yayinin gdrev alanlarina gdre Kurum
Genel Midirludu veya ilgili valiligin teklifi
lzerine Yonetim Kurulu tarafindan 195 sayili

Kanunun 49’uncu maddesinde belirtilen siireyi
gecmevecek sekilde vayinlama hakki durdurulur
Bu fikra uyarinca islem yapilmasi, tekrar islem

vapilmasina engel teskil etmez. Acilan davanin

26 http:/www.bik.gov.tr/sorularla-basin-ilan-kurumu/
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neticesine gore bu Yonetmelik hikimleri uyarinca

telafi, mahsup ya da resmi ilan ve reklam yayinlama
hakkinin sona ermesine karar verilir. Asgari fikir
isgileri kadrosunda yer alan kisilerden herhangi
birisi hakkinda birinci fikrada belirtilen suglar
kapsaminda ceza davasi dgilmasi halinde, gérev
alanlarina gére Kurum Genel Midirligd veya ilgili

valilidin yazali bildirimi Gzerine, bu kisi ya da
kisiler, yazili bildirimin muhatabi gazeteye teblig
tarihinden itibaren bes is qind icerisinde asgari
kadrodan cikaralir. Aksi takdirde bu Y6netmelik
hikUmleri uyarinca ilgili gazetenin yayinlama
hakki durdurulur.”

Basin Ilan Kurumu'na bir kez de yine bilgi edinme kanunu
kapsaminda son 1 sene iginde resmi ilan yayimlama hakk1
elinden alinan ulusal gazetelerin hangileri oldudgunu ve
bu kararlarin hangi gerekgelere dayandirildigini sordum.
2 Mayis 2016 tarihinde verilen cevap séyle oldu:

“Kurumumuz kayitlarinda yapilan incelemeler

neticesinden, 2015 y1li 1 Mayis ile 2016 yili Mayis
avlari arasinda resmi ilan yayvinlama hakki disiiriilen
yaygin sireli yayinlanan (Ulusal) gazetelerin isimleri

ile yayinlama hakkinin dismesine sebep mevzuatimizin
hilkimlerine asadida yer verilmektedir:

- Bugiin (Gazete kapanmasi sebebiyle 27 Ocak 2016 tarih

S6z konusu ydnetmelik ©ncesi mevcut durumu anlayabilmek
adina Kurum'a yonelttigim, “2015 yilinda ulusal gazetelere
toplamda ne kadar ddeme yapilmistir? Hangi gazetelere

ne kadar odeme yapilmistir?” sorularina “ticari sir”
kapsaminda yanit alamadim:

2016/22 sayili Genel Mudurlik Karari ile veni yayin
sayilmistir): Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195

sayili Kanunun 67 sayili Genel Kurul kararinin asqgari

kadroyu diizenleyen 51. ve asqari fijili satis adedini
dizenleyen 55. maddesine aykiri davranisi

“Basin Ilan Kurumu Teskiline Dair 195 sayili
Kanun'la teskil olunan Kurumumuzun gdrevi; subesi

bulunan illerin Biiyliksehir Belediyesi ve/veya

Merkez Belediyesi sinirlari icerisinde resmi
ilan ve reklamlari, anilan jilan ve reklamlari

yayinlama hakkini haiz mevkutelerde (Gazete ve
Derqgiler) yayimlatilmasing ardcilik etmektir
Kurumumuzun teskiline dair 195 sayili Kanunun

ve bu kanun uyarinca alinan 67 sayili Genel
Kurul kararinin ilgili maddelerince ihlal

eden gazetelere islem yapilmaktadir. Bu durum
muvacehesinde, Bilgi Edinme Hakki Kanununun

23 Unci maddesi ile Bilgi Edinme Hakki Kanununun
Uyqulanmasina Iliskin Esas ve Usuller Hakkindaki
Yonetmeligin 34 ilnci maddesine gére ticari sir
kapsaminda oldugundan tarafiniza génderilmesine
imkdn bulunmamaktadar.”

- Yurt (8 Mart 2016 tarih ve 2016/55 sayili Genel
Mldirlik karari ile vayinlama hakkini yeniden

kazanmistir): Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195
sayi1li Kanunun 67 sayili Genel Kurul kararinin asgari
fiili satis adedini dizenleyen S55. maddesine aykiri
davranisi

- Taraf: Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195 sayili

Kanunun 67 sayili Genel Kurul kararinin gazete

kinyelerine iliskin 36. maddesine aykiri davranisi
sebebiyle resmi ilan yayinlama hakkinin ddsirilmesi

- Yeni Asvya: Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195
sayili Kanunun 67 sayili Genel Kurul kararinin asqgari
fiili satis adedini dizenleyen 55. maddesine aykiri

davranisi sebebiyle resmi ilan yayinlama hakkinin

duslrcilmesi”
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Kurum'a son olarak, azinlik gazetelerine saglanan destek
konusunda bir soru ydénelttim. Azinlik gazetelerine 250

bin TL'lik mali destek saglanmaya baslandigini, bu destek
kapsaminda, Agos, Apoyevmatini, Jamanak, Nor Marmara,

Salom ve Iho’ya maddi destek verildigi ve fakat destedin
durduruldugunu, bu kesintiye gerekge olarak ne gosterildidini
sordugumda ayrintili bir cevap geldi. Verilen yanitta, 2015
ve 2016 yilinda azinlik gazetelerinden maddi yardim talebi
almadiklarini, bu yénde bir talep geldidi zaman dederlendirme
yapilabilecedi su ifadelerle belirtildi:

“Lozan Baris Andlasmasi kapsaminda iUlkemizde azinlik
statlsinde sayilan cemaatler (Ermeni, Rum ve Yahudi

topluluklari) tarafindan yayinlanan gazetelerin yayin
hayatlarini sirdirebilmeleri icin desteklenmelerinin
toplumsal hayatimizda cok seslilik ve toplumsal

barisin tesisine katki sunacadi ve bunun da Ulkemizin
uluslararasi alandaki gérinimiind giclendirecedi
fikri, Basin Ilan Kurumu (BIK) Genel Kurulunun 17-19

Adgustos 2011 tarihli toplantisinda da benimsenmis ve
bu dodrultuda alinan bir kararla asadida belirtilen
nitelikleri tasiyan azinlik gazetelerine 2011 yilinda

toplam 250 bin Tdrk Lirasi tutarinda nakdi yardim
yapilmistir

a. Ermeni, Rum veya Yahudi topluluklarinca cikarilan

gazete olmak,
b. En az 10 yildan beri kendi dilinde veya Tiirkce

yayinlanmak,
c. Ginlik veya haftalik olarak yayinlanmak,
d. Yardim almak icin vazili basvuruda bulunmak.

Diger yandan BIK Genel Kurulunun 15-17 Subat 2012
tarihli toplantisinda alinan dider bir kararla resmi

ilan yayimlatilacak gazetelerin niteliklerini dizenleyen

67 sayili Genel Kurul kararinin 16. maddesinin sonuna
bir fikra ilave edilmek suretiyle, anilan gazetelerin

yazili talepte bulunmalari halinde resmi rekldm

vayimlayabilmelerine imkd&n taninmistir. Ancak yapilan bu

mevzuat dedisikligine karsin resmi ildnlari Kurumumuz
aracilidiyla vayimlatilan kanuni misterilerimizin bu

ildnlarinin disindaki dider ildn ve rekldmlarinin,
s6z konusu gazetelerde yayimlatilmasina yonelik
beklentileri karsilanmadidil misahede edilmistir. Bu

durum muvacehesinde 2011 yilinda yapilmis olan toplam
250 bin Tirk Lirasi tutarinda nakdi yardim sebebiyle
bilahare uluslararasi toplumda olusan miispet tesirinin

zayi olmamasi ve mevcut hdlin bazi cevrelerce menfi
yonde kullanilmasina firsat taninmamasi maksadiyla bahse

konu azinlik gazetelerine 23-25 Mayis 2012, 15-17 Mayis
2013 ve 27-29 Adustos 2014 tarihlerinde gerceklestirilen

Genel Kurul toplantilarinda toplam 150°ser bin Tdcrk
Lirasi nakdi yardim yapilmasina ve ayrica gelecek

yillar itibariyle yapilacak yardim miktarinin Kurumumuz

gelirleri ile gazeteciler derneklerine yapilan yardimlar

gdz oniinde bulundurulmak ve bu konuda yapilacak
yardim talepleri dikkate alinarak yine Genel Kurul

tarafindan belirlenmesine karar verilmistir. Kurumumuz
tarafindan Lozan Baris Andlasmasi kapsaminda iilkemizde

azinlik statisinde sayilan topluluklarca ¢ikarilan
gazetelere 2011-2014 yillari jtibariyle nakdi yardim
yapilmistir. 2015 ve 2016 yili itibariyle azinlik

gazeteleri tarafindan simdiye kadar yardim talebinde
bulunulmamistirc. Yardim talebinde bulunuldugu takdirde
bu talep BIK Yonetimi tarafindan Genel Kurula havale

edilerek gerekli kararin istihsaline calisilacaktir.”

Devlet kurumlarina alinan gazeteler

Gazetelerin toplu alimlari sdz konusu oldudu zaman akla ilk gelen
yerlerden biri, devlet kurumlari oluyor. Bu nedenle, bakanlik ve
valiliklere giinde ka¢ tane ulusal gazete aldiklarini yine bilgi
edinme kanunu kapsaminda sordum. Bazi bakanliklar gazetelere gdre
dagilim hakkinda yanit verdiyse de bazilarindan cevap alamadim.
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Icisleri Bakanligi Iller Idaresi Genel Midirliigi,
“Bakanligimiza glnlik ulusal gazeteler alinmaktadir”
yanitini verdi. Adalet Bakanligi ise 24 Mayis 2016 tarihinde
verdidi yanitta bakanlik binasina toplamda 58 gazete
alindigini belirterek, sayilari su sekilde belirtti:

“Hirriyet 6, Sabah 4, Yeni Safak 4, Daily Sabah 4,
Star 3, Daily News 3, Vatan 3, Milliyet 3, Habertirk
3, Aksam 2, Takvim 1, Glnes 1, Yenicad 1, Yeni Akit 1,
Milli Gazete 1, Birgin 1, Yeniséz 1, Milat 1, Aydinlik
1, Vahdet 1, Millet 1, Cumhuriyet 1, Bugin 1, Zaman 1,
Posta 1, Tirkiye 1, Evrensel 1, Taraf 1, S6zcd 1, Yeni
Mesaj 1, Yeni Yizyil 1, Ortadodu 1, Yurt 1.7

Disisleri Bakanlidi, 16 Mayis 2016'da gdnderdigi cevapta,
Adalet Bakanligi gibi ayrintili bilgi verdi. Verilen cevaba
gore, alinan gazetelere iliskin rakamlar sdyleydi:

“Hurriyet 27, Milliyet 15, Vatan 9, Habertick 3,
Cumhuriyet 8, Posta 7, Yeni Akit 7, Sabah 7, Tirkive 6,
Yeni Safak 6, Sézcl 6, Yenicad 6, Milat 6, Aksam 6, Star
6, Ortadogu S, Gines 5, Meydan 5, Aydinlik 5, Zaman 5,
Milli Gazete S5, Birgilin 5, Korkusuz 4, Dirilis Postasi 4,
Evrensel 4, Takvim 4, Ozqiir Gindem 4, Yeni Asya 4, Diinya
3, Yeni Mesaj 2, Vahdet 2.”

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, 30 Mayis 2016 tarihli
cevabinda bakanliga ulusal gazete alinmadigini iletti.
Ankara Valiligi, 17 Mayis 2016 tarihli cevabinda, “Ankara
Valiligi I1 Basin ve Halkla Iliskiler Midirliigi'ne tim ulusal
gazeteler gelmektedir. Bunlarin toplami ortalama 100 adettir”
dedi. Izmir Valiligi, 16 Mayis 2016 tarihinde verdidi cevapta,
“Izmir Valiligi Basin ve Halkla Iliskiler Midlrligimize
Hirriyet-Milliyet-Posta-Vatan-Aksam-Gines-Sabah-Zaman-Star-
Turkiye-Birglin-Cumhuriyet-Yeni¢ag-HaberTirck-Karar-Yeni
Yuzyil-Yeni Safak-Akit gibi ulusal gazetelerin basimi yapan
matbaalar tarafindan teslimi yapilmaktadir” denildi. Istanbul

Valiligi ise bilgi edinme basvurusuna cevap vermedi.
Basbakanlik ise, “Glnlik olarak ihtiyaca yeter miktarda
gazete alinmaktadir” cevabini verdi

Gazetelerin toplu alimi hakkinda cevap veren kurumlarin
hepsinde ilk sirada Dodan Medya Grubu'na ait Hirriyet
gazetesinin olmasi dikkati cekiyor. Ote yandan, tiraj
siralamasinda ilk 10°a dahi giremeyen Yeni Akit gazetesinin,
ornegin Disisleri Bakanlidi’na 7 tane alinarak, Star ve
Aksam gazetelerini bile 1 niisha ile gegtigi gdriluyor

Gezi eylemleri sonrasi bazi gazetelerin dagitimini
durduran Tirk Hava Yollari (THY) ise hangi gazetelerin
hdlen dagitildigina dair soruma yanit vermedi. E-posta
araciligiyla ilettigim sorulara, “Sirket politikasi geredi
ticari faaliyetlerimize ydénelik bu tarz detay bilgileri
paylasamiyoruz” yanitini verdi. E-posta adresi 6drenmek
igin telefonda konustugum yetkili ise soracagim soruyu
duyunca, “Cevap alacadinizi hig¢ zannetmiyorum” diyerek
yanitsiz kalma ihtimalime dair fikrini onden bildirdi.?

27 THY basin miisaviri, Ocak 2016 yilinda dedisti. Ali Geng'in yerine atanan Yahya
Ustiin’lin biyografisi sirketin internet sitesinde su sekilde yer aliyor: “1985 yilinda
Istanbul’da dogan Yahya USTUN, yiiksekdgrenimini 2011 yilinda Maltepe Universitesi
Iletisim Fakiltesi Gbrsel iletisim Tasarimi Bdliminde tamamladi. Universite
editimiyle es zamanli olarak giris yaptidi medya sektdrinde gesitli pozisyonlarda
gérev alan USTON, 2012 yilinda ATV'nin Londra Temsilciligine atandi. Bir yil siiresince
buradaki gorevini ifa etmenin yani sira, Londra’da medya ve iletisim alaninda faaliyet
gdsteren dnemli uluslararasi kuruluslarda cesitli akademik programlara katildi. 2014
ve 2016 yillari arasinda, ATV Avrcupa’nin Genel Yayin Yonetmenligi gérevini siicdiirdi.”

http://www.turkishairlines.com/tr-tr/kurumsal/basin-odasi/iletisim
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Televizyon

“Profesyonel bir iliskiler adi yaratamiyorsunuz. Sizin
menfaat catismaniz direkt olarak qazeteciyi etkiliyor

Yoksa dinyanin her tarafindan patronlar, is insani..
Hayrina gazete cikarmiyorlar ki. Hele televizyon, cok
agcayip para getiriyor.”

Prof. Dr. Asli Tung, televizyon kanallarinin medya araclari
igindeki ekonomik pozisyonunu bdyle dile getiriyor. Tung’un
da ifade ettidi gibi, yazili basinin aksine, reklamlar
televizyon kanallarina olduk¢a para kazandirabiliyor.
Reklamcilar Dernedi’'nin 2015 yilina ait verilerine gore,
Turkiye'de medya yatirimlarinin yizde 50,51'1ik payini
televizyon reklamlari olusturuyor.?® Bu noktada, izlenme
oranlari reklam verenler ig¢in epey Gnem tasiyor ve reyting
paylari reklam dadiliminda kritik bir rol oynuyor.

Mustafa Karaaliodlu'nun tirajlar konusunda yaptigi ¢ikisin
bir benzerini, 2011 yilinda TRT Genel Midird Ibrahim Sahin
yapti. Sahin, Yeni Safak gazetesinde yayimlanan haberde,
“Reyting sistemi sayesinde 3 milyar dolar belirli gruplara
dagitiliyor. Bu 20 yildir boyle” diyerek, reklam pastasinin
dagilimda esitsizlik oldudunu savundu.?®

Tirkiye'de ilk kez 1989 yilinda gerceklesen televizyon
izleyici 6lg¢lmlerini 2011 yilinin Aralik ayina kadar “AGB
Nielsen Media Research” yirdtti. TRT, 2009°da TIAK denetiminden
gecen AGB Tirkiye'nin yanlis ve usulsiiz 8l¢im yaptigini iddia
etti. Rekabet Kurulu, TRT'nin basvurusu {zerine, “TIAK'1in, 4054
say1li Kanunun 4. maddesinde zikredilen belirli bir mal veya
hizmet piyasasinda dodrudan veya dolayli olarak rekabeti
engelleme, bozma ya da kisitlama etkisini dodurabilecek
nitelikte bir tesebbils birligi olduduna” ve “mevcut yapiya

28 http://cd.org.tr/doc/RD_TABLO_2016_MART.pdf

29 http://www.yenisafak.com/qundem/vatandas-boyle-istiyor-yalani-356963

iliskin olarak var olan teredditleri giderici dedisikliklerin
yapilmasi gerektidine” karar verdi. Rekabet Kurulu kararinin
ardindan, televizyon izleme arastirmalarini organize etme

ve denetleme c¢alismalarini gdnillidlik esasiyla sirdirmek
amaciyla 1992 yilinda kurulan Televizyon Izleme Arastirmalari
Komitesi (TIAK), 2010 yilinda anonim sirket olarak yeniden
yapilandi. 3 Mart 2011°'de ise yirirlige giren yeni RTUK

Kanunu ile reyting 6lgim sistemi ile ilgili usul ve esaslari
belirleme yetkisi RTUK’e verildi.

AGB sirketi ile s6zlesmesi devam eden TIAK A.S., &lclmlerin
givenilirligi hakkinda savcilik tarafindan sorusturma
baslatilinca 2011 yilinin Aralik ayinda AGB anlasmasini
feshederek TNS ile el sikisti. 2012 Eyliil’de ise TIAK A.S.
tarafindan TNS sirketine yaptirilan 6l¢iUmler basladi.

TIAK A.S., 2010 yilinda Reklamverenler Dernedi, Reklamcilar
Dernedi ve 21 televizyon kanali (Kanal D, Star TV, Show TV, Fox
TV Kanal 7, Flash TV, TV8, TRT 1, TRT Haber, TV2, NTV, Habertirk,
Bloomberg, CNN Tick, Tv4, Ulke TV, Kanal A, Kanal Tirk) olmak
Uzere 23 hissedarla kuruldu. Hissedarlar tarafindan 6nerilen
adaylar arasindan se¢ilen Teknik Komite, yonetim kuruluna
diizenli raporlama hizmeti sunuyor. TIAK'in internet sitesinde,
sirketin kurulus amaci su sekilde 6zetleniyor:

“TiIAK A.S., kurulus sbzlesmesi ve vazili kurallari bulunan,

sektorlerin bitidn katilimcilarini bir araya getiren
ve bitln bu katilimcilar ic¢in hayati dneme sahip TAM

(Television Audience Measurement) verilerinin temin
edilmesi isinin bitin asamalarini temin ve kontrol eden,
konu ile ilgili stratejik kararlari kendisi alabilen

kurumsal kimlige, teknik veterlilide ve islerlide sahip
bir yapidir. Olclm sonuclarindan yararlanma ihtiyaci
icindeki reklamverenlerin ve reklamcilarin da, izlenme

oranlarini artirma rekabeti icindeki televizyon vayin
kuruluslari ile birlikte temsilini sadlayan badimsiz,
tarafsiz ve kurumsal bir organizasyon/ortak birimdir.”
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TIAK’1n 2011 yilinin Ocak ayinda diizenlenen ilk
toplantisinda kurumun basinda bulunan Televizyon
Yayincilari Dernegi Baskani Hidayet Karaca, amaglarinin
reyting dl¢lm sistemini sadlikli bir yapiya kavusturmak
oldugunu ifade ederek, “Bu yapi yayincilari reklam vereni,
reklamciy1l ilgilendiren her konudaki sorulari ortadan
kaldiracaktir” demisti.®® Bu agiklamasindan bir siire sonra
aralarinda Karaca’'nin oldudu bir grup ydnetici, emniyete
giderek reyting dlcimlerine hile karistigi iddiasiyla
ifade vermisti.®® Reklamverenler Dernedi’'nden Asaf Ardak,
TIAK secimlerinde veto hakkinin kullanilmadigina dair
not distyor:

“TIAK A.S.nin ilk baskani Hidayet Karaca oldu. Hapis
cezasl almasiyla baskanligi sonlandi. Ardindan,

Katarlilar satin aldiktan sonra Digitiick’in basina
gecen Turkuvaz Grubu’'ndan Umit Onal baskan oldu. Bu
gorev _karmasasi sirasinda TRT Genel Midir Yardimcisi

Ibrahim Eren yonetim kurulu baskanligina secildi.
Algil acisindan baskanin TRT’den olmasi hos bir sey
dedil. Biitlin bu secimlerde ne reklamcilar ne de reklam

verenler veto hakkini kullandi.”3?

Habertiick TV'de ¢alisan Ust diizey bir isim, dl¢lm sisteminin
yenilenmesinden sonra reytinglerin nasil dedistigini
anlatirken, sisteme duyulan glivensizlige de dediniyor.

30 http://www.haberturk.com/medya/haber/595058-tiak-baskanligina-hidayet-karaca-
secildi

31 TIAK Yénetim Kurulu Baskani Hidayet Karaca, TIAK Genel Midirl Dursun
Gllerylz ve TNS Genel Midur Yardimcisi Gulen Atakbek Guigaz, Nisan 2012'de
reyting sorusturmasi kapsaminda ifade verdi. Sorusturma, TNS firmasinin
denetei olan Universitedeki gdrevlilere ve deneklere baski kuruldudu iddiasi
ve denetgi Universitenin denetgilikten cekilmesi lzerine hazirlanan rapor
sonucu baslatilmisti. http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/diger/338512/Reyting_
operasyonunda_2._dalga.html

32 Ibrahim Eren bu gdrevi halen slrdlirmektedir. http://www.tiak.com.tr/yonetim.htm

Reyting sonuglarinin reklam pastasini direkt olarak
etkiledigini ve sektdrde dlcimlerin givenirligi agisindan
hdlen rahatsizlik yasandidini dile getiriyor

“Dedisiklige kadar reyting siralamalarina bile
girmeven televizyonlar ve programlar ilk siralarda

cikmaya basladi. Bu televizyon kanallarinin yayin

cizgilerinin mevcut iktidar ile &rtustiginid
gorebilirsiniz. Bu acidan bakildidinda, siiphe

duyulmamasi imkénsiz. Bir de tersinden bakabiliriz.

Acaba gercekten o giine kadar yapilan élcimler
maniplile edilmis olabilir mi? Kisa siirede yasanan

blyik dedisimin nedeni, izleyicilerin ya da

okuyucularin tercihlerini bir gecede, listelik
birbirlerinden habersiz ayni anda dedistirmesi

olamavacadina gdre bu durum, 6lcimlerin yiizde yiiz

gercegi yansitmadiginin gdstergesidir. Reyting
0lcimleri konusunda sektdrde bir rahatsizlik

oldudgunu séyleyebilirim. Zira reklam verenler

bu sonuclara gére reklam pastasini dagitiyor
Siz ne kadar iyi oldudunuzu diislnirseniz

disinin hak ettidinizi degil, 6lcim sonuclarinin

verdigi kadarini aliyorsunuz. Ne kadar yiksek
reytinginiz varsa o kadar iyi reklaminiz olur

Reklam verenler icin izlenme oraninin yiksek

olmasi demek, o kusakta va da televizyonda
vavinlanacak drinlerinin daha fazla kisiye
ulasabilecedi anlamina gelir. Dolayisiyla 6lciim

sirketleri ekonomik acidan cok biiylik bir pazarin
belirleyicisi.”

Habertirk TV yetkilisi, reyting 6lc¢imlerine gbre
dagilim gdsteren reklam pastasinin biylk medya
gruplarina ait olanlar da dahil bitin televizyon
kanallari igin hayati oneme sahip oldugunu ancak bu
durumun klgik televizyon kanallari igin neredeyse
ayakta kalmanin en dnemli sarti oldugunu vurquluyor
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Reklamda yasanan sikintilarin s8z konusu kigik
televizyonlarin sektére veda etmesine kadar
gidebilecedini ©zellikle belirtiyor:

“Blyik medya gruplari acisindan baktigimizda,
sahiplerinin is adamlari olmasi, calisanlarinin

ve buna badli olarak masraflarinin fazla olmasi,
tzellikle habercilik anlaminda badimsiz olabilmesi

icin ekonomik olarak giicld olmasi gerekmektedir.

Bu da reklam payinin yiksek olmasi ile dodru
orantilidir. Nispeten daha kicik kuruluslar igin

ise hayatta kalabilmenin tek kosuludur. Zira bu

tip kurumlarda uzun siire, génidlld olarak calisan
gazeteciler olsa da bir siire sonra yasadiklari maddi

sikintilar islerin yirdtilemez boyuta gelmesine
sebep olmaktadir. Bu durum da o medya kuruluslarinin
kapanmas1i demek.”

Star TV ile NTV'nin sahibi olan Dodgus Grubu'na, reyting
6lgimleri konusunda sistemde bir rahatsizlik olup
olmadigini, bugin yapilan dlg¢limlerin tarafsizligi
hakkinda ne disilndiklerini, belli ddnemlerde siyasi
nedenlerle Dogus Yayin Grubu'na reklam vermekten
vazgegen sirket bulunup bulunmadigini ve reyting
sonuglarinin reklam veren igin ne 6lclde belirleyici
oldugunu sordum. Sordugum sorulara ilk Ucl “kurumsal
teknik bilgi disinda kisisel yoruma girdigi” icin cevap
alamadim.

Reklam veren ig¢in reyting sonuglarinin ne dlglde
belirleyici oldudu sorusuna ise Star TV Reklam Grup
Baskani Erdem Erzincan’dan e-posta yoluyla yanit
alabildim. Erzincan, TIAK tarafindan giinliik olarak
raporlanan program ve kanal performans degerlerine
ait verilerin reklam verenlerin kampanyalarinda
birgok agidan belirleyici oldugunu ifade ediyor
Erzincan, bu belirleyicilidin de reklam verenin

toplamda ne kadar medya dederine ulasmak isteyecegi
ve bu hedefe ulasmak ig¢in hangi mecrayi ne kadar
kullanacadi konularinin oldukga onemli olmasina
bagliyor. Sirecin nasil isledigini teknik noktalari
on plana cikararak séyle anlatiyor:

“Oncelikle, reklam veren firmalar kampanya veya

vil bazindaki planlarinda, plan baslamadan énce

ulasmak istedikleri reyting, erisim, frekans vb.
medya dediskenlerinin hedeflerini belirleyerek,

bu hedefe ulasmada kullanacaklari mecralari,

daha Onceki performans durumuna gore daditirc
Dagitilan ve planlanan kampanyalar, kullanilacak

mecralara, yine reyting baz alinarak karsilikli

konusulan fiyatlandirma iizerinden [cost per
rating point) iletilir. Yayinlanan ve gerceklesen

plan/kampanyalar, dénem sonrasinda realize olmus

reyting verileriyle eslestirilerek mutabakat

sireci tamamlanir.”

Tim giin reyting siralamasi (Eyliil 2016)3

Fox %8,13
Show TV %7,5
ATV %717
Kanal D %6,53
Kanal 7 %6,30
TRT Gocuk %3,52
TvVS8 %3,50
TRT1 %2,80
TRT Haber %1,81
Disney Channel %1,69

33 http://www.connectedvivaki.com/eylul-2016-tv-verileri/
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Prof. Dr. Asli Tung, Tirkiye'de seffaflik sorunu olmasi
nedeniyle tirajlar gibi gergek reyting verilerine
erismenin de ¢ok zor oldugunu ifade ediyor. Reyting
tlcimlerinin titizlikle yapilmasi gerektigini
vurqulayan Tung, Tlirkiye'deki verilerin qiven
vermedigini disinlyor:

“Ocnedin ABD’de reyting dlcimleri inanilmaz
duyarlilikla vapilir cinkl mithis paralar donecr.

Tirkiye'de reklam pastasi kicilk belki ama yine de

rekabet var orada. En ufak bir seyle oynadidiniz zaman

biutlin dengeler dedisiyor.”

ikinci lige diisiiriilmiis gibi...

4 Ekim 2016 tarihinde kapisina mihir vurulan IMC TV'den
Saban Gezer, kanalin TURKSAT'tan ¢ikarilmasini izleyen
ginlerde sorularimizi yanitlamisti. Gezer Turkcell,
Vodafone, Argelik gibi sirketlerin bir ddnem reklam igin
kendileriyle qorlstiklerini ancak Tlrksat’in kanal ile
stzlesmesini feshetmesinden sonra randevu alamadiklarini
sOyledi. D-Smart ve Turkcell TV'nin de sdzlesmelerini iptal
ettigini dile getiren Gezer, reklam verenlerin IMC TV ile
reklam anlasmalarini teker teker iptal etmeye baslamalari
vesilesiyle de sikinti yasamaya devam ettiklerini aktardi:

“S6zlesmelerin iptali, hem galisanlarimizin

motivasyonunu hem de reklam almayi cok olumsuz

etkiledi. Bizim iyi bir vayincilik faaliyeti
slirdlirebilmemiz icin reklam almamiz gerekiyor

Reytinglerin diismesinden sonra reklam gelirlerimizde

cok ciddi eksilmeler oldu. Reklam vermek isteyen
firmalar da vermekten vazgecti. Birinci ligde olan bir

takimin haksiz ve hukuksuz bir sekilde ikinci lige

disiicilmesi gibi bir durum vasandi.”

En ¢ok reklam alan ilk 10 mecra (Ocak-Haziran 2016)3

Show TV %2,90
ATV %2,86
Star %2,83
Fox %2,72
Kanal D %2,60
Kanal 7 %2,40
TV8 %2,39
EuroD %1,87
Cartoon Network %1,62
Planet Gocuk %1,48

“Reklamlar olumsuz etkilendi”

CNN Tirck Haber Merkezi’nde ¢alisan bir editor, reklamlarin
7 Haziran’a giden siregte yaptiklari yayinlar nedeniyle
olumsuz etkilendigini, reklam veren devlet kurumlarinin
teker teker kanaldan c¢ekildidini anlatiyor. Reklam
vermeyi sirdirenlerin ise “suya sabuna dokunmayanlar”
(uluslararasi firmalar) ve “kimseden korkmayanlar”

(kUglk firmalar) diye tanimlanabilecek firmalar oldugunu
sdyliyor.

CNN Tirck editorine, 7 Haziran dncesinde AKP'nin elestirdigi
yayinlar sirasinda reytinglerin nasil etkilendigini
soruyorum. HDP'lilerin davet edildigi programlarda
reytinglerde ciddi bir artis oldudgunu anlatan editor, bu
artisi da NTV ve Haobertirck'in kimliksiz yayinlar yapmasina
bagliyor. CNN Tirck'in ekranlara birka¢ muhalif ¢ikarmasinin
bile fark ettirdigi gdrdsinde:

34 Bir kurumsal kaynaktan alinmistir
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“Reklamlar zaman icerisinde olumsuz etkilendi

tabii.. Ornedin, A Haber’in bir kimligi var: iktidar

yanlisi. NTV ve Habertirk'te bu da yoktu ve uzun
gorilebilecek meseleleri tedet geciyorlardi.

CNN Tirk o ddnem saldirgan olmayan bir muhalefet
yapti. 0 dénem yapilan yayin 10 sene &nce yapilsa
yandasin énde gideni denirdi ama diderleri

zaman da ikinci ihtimal devreye giriyor. Demek ki

cumhurbaskani bile havuz medyasina gdvenmiyor,
seyredildidini disiinmiyor. Bu bence havuz medyasinin

yaraticilari icin bile izerinde dislinilmesi gereken
bir olay..”

Net medya yatirnmi (Ocak-Haziran 2016)3°

0 kadar pasifti ki CNN Tirk agresif gériindd.
Haliyle muhalefetin izleyecedi bir kanal oldu.
Halk TV de fazla borazan bir halde oldudu igin
CNN Tiirk tek tercih kaldi. Ozetle olay, iktidar
karsitligindan cok, ekranda olmayanlarin ekrang
cikmasi diyorum. Gezi ddneminde penguenlikle
baslayan sirec, meydanda kimse kalmayinca
muhaliflide ddnlsmistd. Asiri verilmiyordu higbir

sey ama olani biteni baska kimse gérmeyince

bir tercih oldu kanal. 15 Temmuz sonrasinda ise
bambaska bir durum oldu. Meydan o kadar bos ki,
azaicik farkli bi seye cesaret etsen insanlar acip
bakiyor. Yoksa ortada yapilan bir sey yok..”

Guventidrk Gorgllu, 15 Temmuz darbe girisimi gecesi
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdodan’in “havuz medyasi”
yerine CNN Tirk ekranlarina g¢ikmasini, hikidmet yanlisi
televizyon kanallarinin givenirlik ve izlenirligi
Uzerinden dederlendiriyor. Gorgiili'niin degerlendirmesi
hic silphesiz reklam verenleri de yakindan
ilgilendiriyor:

“Birinci ihtimalde darbe séylentileri lizerine

Dodan grubundan bir gazetecinin cumhurbaskanina
ulastidgini kabul edelim. Bu durumda “havuz

medyasi”’nda bdyle bir gazetecilik refleksini
gosterecek kimsenin bulunmadidi va da kalmadidi
ihtimali aklimiza geliyor ki maalesef biyiik

tlclide dodru. Yok 8yle olmadi, cumhurbaskani

aciklama yapmak icin Dodan Grubu'nu aradi ise o

TvS8 290,000,000 TL
ATV 285,000,000 TL
Kanal D 256,000,000 TL
Star 240,000,000 TL
Fox 208,000,000 TL
Show TV 155,000,000 TL
TRT1 116,000,000 TL
Digitiirk 76,000,000 TL
Kanal 7 50,000,000 TL
CNN Tiirk 34,000,000 TL

35 Bir kurumsal kaynaktan alinmistir.
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internet

TUIK verilerine gbre, internet kullanicilarinin yiizde 70°1,
haber, gazete ya da dergi okuma amaciyla sanal mecrayi
kullaniyor.®® Reklam yatirimlarina bakildiginda ise,
Turkiye'nin, 2014 yilinda dijital reklam yatirimlarinda
Slovenya, irlanda ve Beyaz Rusya’nin ardindan yiizde 20,8 ile
Avrupa’da en hizli biyidyen 4. lilke oldudu gdrilidyor.3 2015
y1li verilerine gore ise dijital reklam yatirimlari, 2014
yilina oranla ylzde 18,8 oraninda artarak 1.673,2 milyon
TL'ye ulasti.3®

Global Web Index arastirmasina gore, internette reklam
bloklayanlarin ¢odu geng ve bu gen¢ grubun yiizde 601
16-34 yas arasinda seyrediyor. Arastirma, reklamlara
tiklayanlarin ¢odunlugun 34 yas ve lzerinde oldugunu
ortaya koyuyor.®® Tipki tirajlar ve reytingler gqibi,
internette reklam dagilimi da tik sayilarina gdre
sekilleniyor.

Prof. Dr. Asli Tung, Tlrkiye gibi geng¢ nlfusun yogunlukta
bulundugu bir Ulkede yeni neslin gindemi takip etmek ig¢in
interneti ve bilhassa sosyal medyayi kullandigina vurgu
yapiyor. Internet mecrasinin her gecen yi1l daha da 8n plana
¢iktigini kendi deneyimlerinden sbdyle aktariyor:

“Internet biitiin dengeyi bozdu. Ben artik mesela gazete
almiyorum. Benim &drencilerim de almiyor. Sosyal medya
dersi veriyorum, ilk derste ddrencilere ‘Haberleri

hangi mecradan aliyorsunuz’ soruyorum. 10 sene evvel
epey el kaldirilirdi. Her yil de@isti. Simdi tek tik..

36 http://www.tuik.gov.tr/basinOdasi/haberler/2016_83_20160720.pdf

37 http://www.iabturkiye.org/icerik/avrupa-2014-dijital-reklam-yatirimlari
38 http:/www.iabturkiye.org/sites/default/files/adex.tr_.2015.bulten.pdf

39 http://www.connectedvivaki.com/turkiyede-reklamlara-tiklayanlar-ve-

reklamlari-engelleyenler/

Ogrenciler kadit okumuyor diyebiliriz. Artik aidiyet
de kalmadi. Eskiden bir gazeteyve aidiyet vardi. Genc
kusadin kd&dida dokunma nostaljisi kalmadi.”

Medya planlama ajansi yetkilileri, yazili basinin siirekli
kan kaybettidine, internet mecrasinin ise yiikseldigine
dikkati cekiyor. Internetin reklam pastasindaki payinin
daha da artacagini disiinen yetkililer, internetteki
verilerin daha kolay takip edilebilir olmasinin 6nemli bir
avantaj oldugunu dislndyor:

“Televizyon mecrasi 6rnedin yizde 2 kiicliliyorken basin

mecras1 yiizde 5 kiculiyor. Internetin 6lciilebilirligi

cok daha qiivenli, veri var. Hangi basliga kac kisi
tikladi? 0 baslikta ne kadar kaldi? Bunlari 6lgmek cok

daha kolay. Dolayisiyla aldiklari geri donis internet

icin daha belli. Dijitalin payl her zaman ileriye
dogru gidecektir.”

Teknoloji editdri Melih Bayram Dede, internette haber
sitelerinin trafik verilerinde tirajlarda oldudu gibi
hileler yasanip yasanmadidi konusunda, séz konusu verilerin
manipile edilmeye oldukg¢a misait oldugunu disliniyor. Google
Analytics servisinin, lUcretsiz olmasi nedeniyle internet
yayincilarinin trafik bilgisi ig¢in en g¢ok basvurdugu arag
oldugunu ifade ediyor. Google'in yani sira dikkate alinan
diger servisleri de sdyle anlatiyor:

“Kesin bir fikir vermese de Alexa da dikkate

aglinan bir diger kaynak. Bu glivensizligi gidermek
icin Tlrkiye'de reklam verenler ile medya, bir
siredir TIAB Tirkiye kanaliyla internet 6lcimleme
arastirmasi yaptiriyor. Ancak bu arastirma internet
yayincilarindan IAB’ye yiikld bir gidati ve dlciimleme
arastirmasi Gcreti ddeyebilenler dahil edildigi

icin, sadece kendi lyesi yayinlari 6lcimledidi icin,
kapsayici bir arastirma olarak kabul edilemez. IAB,
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kendisine liye olan medya kurumlarinin sitelerine bir
kod verlestirerek, ziyaretci edilimini Glcimliyor
Bildidim kadariyla, bu sitelerin ziyaretcilerinin ne

kadarinin gercek oldudu konusunda bir veri iiretmiyor.”

Dede, Tlrkiye'de reklam verenlerin haber sitelerine ait
ziyaretei sayilarini ne 6l¢lde dikkate aldigi konusunda
ise rakamlarin her zaman tek belirleyici olmayabilecegi
kanaatinde. Genelleme yapmanin dogru olmayacagini, usuline
uygun hareket edenlerin de elbette bulundugunu 6zellikle
vurgulasa da kisisel iliskilerin is alanindaki etkisine
dikkat c¢ekiyor:

“Tirkive gibi, her seyin iliskiler {izerine yiriididu
bir llkede her zaman tam da bdyle islemiyor. Belki

tiklanma ve iligkiler dengesinin ortalamasi aliniyor
diyebiliriz. Reklam dagitiminda objektif kriterler
kullanan markalar ise ulasmak istedikleri hedef
kitleye gére planlama yapar”

Melih Bayrom Dede’ye gbre, Tirkiye'de internet
yayinciliginin gelismemesinin en dnemli nedenlerinden

biri “reklam veren-yayinci-medya planlama ajansi” Uggeni.
Turkiye'de 6zellikle biyik markalarin reklam bltgelerinin
medya planlama ajanslari tarafindan yonetildigini

sdyleyen Melih Bayram Dede, markalarin gdérevlendirdikleri
yetkililerin medya planlama ajanslariyla kurduklari iliski
kapsaminda neler yasandiginin her zaman ¢ok da farkinda
olamayabildigini anlatiyor. Trafik verilerinde yapilan
hilelerin ya da sosyal medyada takipgi satin almalarin iyi
arastirildigi zaman tespit edilebildigini dile getiriyor:

“Ornegdin 100 TL'ye reklam alip, bunun 20 TL’siyle de
Cin'den trafik satin alip o reklamin gdsterimini
hatta tiklanmasini sadlayanlarin oldugu bir sektdrden
bahsediyoruz. Bunu biraz daha diizqgin yapayim diyen de,

Cin’den trafik satin almak yerine Google’a reklami vererek

kendisine trafik sadlamakta. Medya satin alma ajanslari,
temsil ettikleri markalarin reklamlarini, markalarin
maksimum fayda saglayacadi sekilde medyaya dagitmak
yerine, daha fazla kazanmak icin -kendi kendisine reklam
verebilmek icin- haber siteleri bile kuruyor.”

“internetin iktisadini bilen yok”

Ana akim medyada dijital yayinlar bdldminde yodnetici
olarak gorev almis bir isim, dijital mecralardaki reklam
anlayisinin dedismesi gerektigini savunarak, dogru igerigin
dogru kitleyle bulusmasi gerektigini ifade ediyor. Yazila
basin ile dijital mecra arasindaki en biylk farklardan
birini, reklam agisindan sanal dinyanin daha genis bir
yelpazeye sahip olmasi olarak acikliyor. Gazete almak
igin belirli bir bilin¢ ve kararlilik gerektidini ancak
bu durumun internetteki haber siteleri i¢in gecerli
olmadigini, dolayisiyla normalde okuru olmamasina radgmen
sitelerin okuyucu cekebildigini &6zellikle vurguluyor:

“Internete giren her iki insandan biri Hirriyet’e
giriyor. Bu, k&didin schip oldudu erisimin S kati

demek. Sayfa gérintileme bazli reklam devam ettigi
sirece daha cok kopyala yapistir oluyor. Okurun haberle

kurdugu bagd &nemli. Okurun en cok hangi haberde
kaldidini gorebiliyoruz artik. Kacinci saniyede
ciktigini gdriyoruz. Tirkiye'de bunun iktisadini bilen
yok. Reha Muhtar haberciligi neden vardi? ‘Ekranda
tutayim, reyting olsun. Doha cok reklam alirim.” Simdi
internette 90'lardaki Reha Muhtar siirecini yasiyoruz.”

Ana akimin eski ydneticisi, sanal mecralarda kddida kiyasla
“daha demokratik bir siire¢” islediginden bahsediyor
Kadgitta reklam verenin bulundugu mecrayi seg¢me gibi bir
liksl oldudgunu, dijitalde boyle bir durum olmadigini

ancak reklamlarin sayfa gérintlleme lzerinden ilerlemesi
nedeniyle daha 4dil olunabildigdini s&yliyor:
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“Kadidin Turkiye'deki erisimi, bir niisha carpi 4'tir.

Bu rakam dijitalde ise yaklasik 3 kati.. Kagitta reklam
verenin kizip da reklam vermedidi cok oluyor. Ornedin,
bir kamyonun takla atmis fotodrafini kullandigin

zaman o sirket o giin ilanlarini geri ceker. Anlik
kararlari etkileyebiliyor. Kddittaki ylizde 1'1ik disis,
dijitaldeki yiizde 10°1uk artistan cok daha dederli
hala ¢linkd kagidin reklami cok pahali ve kiymetli
hala. Dijitaldeki birim fiyatlar disiik hala.”

Kapi oniine birakilan gazete gibi...

Kadir Has Universitesi’nden Sarphan Uzunoglu, T24, Diken
gibi etki alanlari olan haber sitelerinin oturmus bir
modele sahip olmadigi, buna bagli olarak da yeterince &zgln
igerik Uretemedikleri kanaatinde. Ana akim medyanin haber
sitelerine ait “klik pazarinin” gazete tiraji siralamasi
ile ortistligunld belirten Uzunodlu, internet mecrasindaki
rekabete daoir ise sunlari séylidyor:

“Gelismekte olan llkelerde klik satan bazi servisler
var. Reklam sirketleri tarafindan algilanamayacak sekilde
icerikleri klikleyen bazi programlar satin aliyorlar.

‘Bana 50 bin klik sat’ diyor. Kapinin &niine birakilan
gazete qibi.. Paket seklinde bir sitenin tiklandigini
ddsin. Her giin ana sayfama su kadar tik istiyorum.

Bu hedefe gore sirketle anlasma yapiyorum. Uzak Asya’da
oluyor bunlar genelde. ‘Klik marketing’, takipci satin
almak gibi. Cok diisiik paralara oluyor bunlar.”

Yeni Safak gazetesi, Mart 2016°da Facebook sayfalarinin gerekge
gostermeksizin kapatildigini Gne siicdi. Bu durumu “gdrilmemis
bir sansiir” olarak niteleyen gazetenin takipgi sayisini
artirmak ig¢in birgok siteyi satin aldidi ortaya ¢ikti.®

40 http:/www.diken.com.tr/yeni-safaka-facebook-sansurunun-altindan-usulsuz-

sayfa-satin-alma-cinligi-cikti/

Facebook’ta 10 milyona yakin bedeniye sahip olan Yeni Safak’in
takipgi sayisini artirmak ig¢in Facebook’ta baska sayfalari
satin alarak blinyesine kattidi boylece ortaya ¢ikti.®

Uzunoglu, sirket sahiplerinin takipei sayisini artirma
pazarina kanabildigini belirtiyor. Tirkiye'de hdlen
internete reklam vermenin profesyonel bir is olmadigini
dile getiriyor. Yayin gruplarinin gazetelerine ilan veren
sirketlere, “Internet reklaminda indirim kazandiniz” gibi
ifadelerde bulunabildigine dikkati g¢ekiyor. Uzunodlu, gazete
okurlarinda dislis oldugunu ancak katlanarak biylmesine
ragmen internette hdlen blylk bir reklam pazari olusmadigi
igin yayin gruplarinin gazete mecralarini ellerinde tutmak
durumunda olduklarini ifade ediyor. Tiraji 150 bin ve
Uzerindeki gazetelerin qlglerini basili yayindan aldigini
ancak bu finansal ve politik gqlclin internet trafigi de
yarattigini aktariyor:

“Riza tretimi icin okurun haber mecrasinda zaman
gecirmesi gerekiyor. Gazete bu anlamda cok daha
etkili. 50 bin satan bir gazete, 100 bin tiklanan bir
internet portalindan daha etkili. Her giin ayni insan
kitlesi tGzerinde ideolojik etki yaratiyor. Ana sayfa
hitleri azaldi. Okuruyla internetten sadik bir iliski
kuramiyor. ‘Aman gazeteyi kapatmayalaim, internette ne
olacadi belli olmaz’ diye disiinliyorlar. Gercekten ne
olacagi belli olmaz. Buglin Hirriyet’in basili olmasa
yasayacagini nasil garanti edersin?

Ben garanti edemem.”

41 http://www.diken.com.tr/yeni-safaka-facebook-sansurunun-altindan-usulsuz-

sayfa-satin-alma-cinligi-cikti/
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En fazla trafige sahip haber siteleri (Eyliil 2016)+

milliyet.com.tr 823.643.513
hurriyet.com.tr 548.601.616
mynet.com 309.949.501
haberturk.com 293.710.044
sabah.com.tr 247.891.107
sozcu.com 242.840.800
haber7.com 231.234.455
gazetevatan.com 219.618.802
ntv.com.tr 94.350979
haberler.com 88.923.759

Dijital veri dogrulama alaninda ¢alismalariyla bilinen
gazeteci Mehmet Atakan Foga, haberlerin giivenirliginin
reklam verenler igin 6nemli oldudu kanaatinde dedil. Foga,
reklam verenler igin itibardan ¢ok tik sayisinin dnemli
oldugunu sdyliyor:

“Basili mecralarda itibarin biraz daha 8nemli oldudu
disinidlebilir. Ancak reklam verenler de sunu cok iyi
biliyor ki, herkes kendi yanlisina inanma ediliminde.

Bu vyilizden mecranin qgiivenilir haber yapmasinin
kdr beklentisinde 6nemli bir yere sahip oldudunu
disinmiyorum.”

“Diglin dernek gibi reklam iptal ediliyor”

diken.com.tr’'nin genel yayin yonetmeni Erdal Giiven, yaklasik
bir yi1l hem sitenin igeridinin dne ¢ikmasi hem de markanin
oturmasi ig¢in reklam almadiklarini sdyllyor. Okunurluk

42 http:/www.connectedvivaki.comhangi-site-ne-kadar-tiklaniyor-aqustos-2016-

gemius-verileri/

ve bilinirlik oturmaya basladikca reklamin da gelmeye
basladidini dile getiren Giiven, bir sire sonra kendilerinin
de reklam almak i¢in caba gdstermeye basladiklarini
anlatiyor. Sitenin bitin gelirlerini karsilayacak sekilde
olmasa da reklam potansiyellerinin bulundugunu belirten
Erdal Gidven, sunlari aktariyor:

“Trajik bir giindem varsa reklam veren ortalikta
gorinmek istemiyor. 0 zaman reklamlarin kesildigi
oluyor. Didln dernek nasil iptal ediliyorsa reklam

veren de ayni reflekse davraniyor. Reklam verenin
kriterini bilmem ama biz insanlarin g6ziinde ‘Diken
yazdiysa dodrudur’u oturtmaya calisiyoruz. Butln

derdimiz o. ‘Haberleri ge¢c ama dodgru girelim’

mantidiyla hareket ediyoruz. Reklam verenin saikleri
en cok tiklanan mecralarda gdrdinmekse onlarin

bilecedi is. Her ne kadar hicbir partiye, gruba
konumlandirmadiysak da yaptidimiz gazetecilik muhalif
gorinebilir. Bundan da gocunmuyoruz. Bdyle bir mecrada

gorinmek istemeyen sirketler olabilir ama net olarak

siyasi acidan reklam vermiyoruz diyen olmadi.”

Medya gruplarinin daha uzun siireli ve garantili reklam
anlasmalari yapabildigini hatirlatan Glven, internetin bu
anlamda elinin zayif oldudunu vurguluyor. Ozellikle haber
sitelerinin reklam alabilmek ig¢in ugrasmasi gerektigini
sdyleyen Given, Diken gibi mecralarin bu udgras sirasinda
da “dengeyi iyi tutturmasi” gerektiginin altini ¢iziyor
Erdal Given, reklama badimli mali yapilarin g¢ok saglikli
olmadigini diusindyor. Bunu yalnizca sirketlerin siyasi
tercihlerine dedil, ayni zamanda pamuk iplidine bagli
ekonomik sartlara da bagliyor:

“Kriz ortaminda biliyoruz ki ©nce PR ve reklam
biitceleri kesilir. Sadlikli olan bir gazetenin tiraija

ile asil gelirin olusturulmasi.. Bizim icin de bdyle
bir modele gecilmesi gerekiyor.”
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T24 Yazi Isleri Mudirl Inan Ketenciler ise agiklanan

trafik verilerine kuskuyla yaklastiklarini dile getiriyor.
Sitenin gelir kaynaklarinin “premium reklamlar” ile “Google
reklamlar” olarak ikiye ayrildigini sdyliyor. Google
reklamlarinin ana gelir kaynaklarini olusturdugunu ifade
eden Ketenciler, “premium” diye ifade ettidi yani dogrudan
reklam veren firmalarin son ddnemde ¢ekingen bir tavir
sergilediginden bahsediyor:

“Daha 6nce reklam verip de son donemdeki politik
gelismelerden sonra reklam vermeyi birakanlar oldu.
‘Okur Fonu” cagrimizla bekledigimiz sonucu elde ettik
ancak toplanan 102 bin liranin yaklasik 35 bin lirasi
devlete vergi olarak gitti. ‘Okur Fonu’” projesiyle
T24’e video bdlimind ekledik. Okurlarimizdan kampanya
slirecinde ve sonrasinda olumlu tepkiler aldik.”

“[nternette model kurulabilir”

Bahgesehir Universitesi Iletisim Faklltesi Yeni Medya
B61imi 6gretim lyesi Dr. Hakki Ocal’a gére, gazetelerin
internet siteleri gibi artik internette herhangi bir

medya kurulusundan bagimsiz olarak faaliyet gdsteren haber
siteleri de tekil ziyaretg¢i sayisini yilksek gdstermek veya
“hemen ¢ikma orani” (bounce rate) verilerini disik gostermek
igin ellerinden gelen cambazligi yapiyor. Ocal, higbir
sitenin kendi trafik sayilarina veya SEO (arama motoru
optimizasyonu) verilerine glivenilemeyecedini disinlyor. Bu
glivenilmezlidin de sayilarin manipile edilebileceginden
kaynaklandigini dile getiriyor. Verilerin maniplle edilip
edilmedigi konusunda ise “Bence bu artik saibeden de Gte,
realite halini aldi” diyor

Ocal, her ne kadar gerek yapilan arastirmalar gerekse
reklam ajanslarinda calisan kisilerle yapilan goérismelerin
reklam verenin dncelikle “tik sayisi”na baktidini gésterse
de, tanidik-iliskisi gibi yontemlerin de etkili oldugu

kanaatinde. Ote yandan, reklam verenin, gercek trafik
sayilari ile gergek olmayan ve “tik avciligi” ile elde
edilen s6zde basari arasindaki farki ayirt edebildigini
ekliyor. Dr. Ocal, internetteki bagimsiz haber sitelerinin

bir “ekonomik model” oturtabilmesi agisindan umutsuz dedil:

“Eder Huffington Post kendisini ayakta tutacak bir is

modeli kurdu ve uyqulayabildi ise bunu baskalari da
yapabilir. Sahte rakamlara basvurmayan, ‘tik avciligi’

vapmayan ve yine de ciddi sayida icerik lreticisine
istihdam sadlayabilen bircok kurum zaten dogmus
bulunuyor.”
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